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ABSTRAKSI  

Media luar ruang merupakan media yang ditempatkan diluar ruang. Salah 
satu contoh dari media luar ruang adalah billboard dan spanduk. Fungsi utama 
dari media ini adalah sebagai media iklan untuk mengingkatkan atau sebagai 
media sekunder untuk mendukung kampanye iklan di media cetak atau televisi, 
sehingga fungsinya lebih sebagai pendukung atau pengulang kampanye iklan dari 
media utama. Namun berbeda halnya dengan PT. Kawasan Industri Jababeka. PT. 
KIJ menggunakan media billboard dan spanduk sebagai media Primer. Media-
media tersebut digunakan sebagai sarana untuk berpromosi atau memperkenalkan 
produk baru kepada khalayak dan juga untuk meningkatkan penjualan suatu 
produk atau jasa. Adapun perumusan masalah yang dikaji adalah bagaimana 
penggunaan media billboard dan spanduk sebagai media primer PT. KIJ dalam 
meningkatkan penjualan tahun 2008. Untuk itu, tujuan penelitian ini adalah untuk 
mengetahui penggunaan media billboard dan spanduk sebagai media primer. 

Teori yang digunakan didalam penggunaan media iklan ini adalah strategi 
perencanaan media yang didapat dari konsep Morissan. Dalam perencanaan media 
terdapat empat tahap yang harus diperhatikan yaitu menentukan audien sasaran, 
menentukan tujuan media, menentukan strategi media dan menentukan 
penjadwalan media. 

Sifat penenlitian ini adalah deskriptif. pendekatan yang digunakan adalah 
penelitian kualitatif yang dilakukan melalui wawancara mendalam dan analisis 
data. 

Hasil dari penelitian ini adalah penggunaan media billboard dan spanduk 
yang dilakukan oleh PT. Kawasan Industri Jababeka sudah sesuai dengan apa 
yang dinyatakan oleh Morissan yaitu adanya target audien yang ingin dijangkau, 
adanya tujuan media yang ingin dicapai, penentuan strategi media dan 
penjadwalan media yang digunakan. Selain itu penggunaan media billboard dan 
spanduk dapat dinilai efektif, hal tersebut dapat dilihat dari tingkat penjualannya.  




