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pembangunan nasional.

Dalam penyusunan laporan ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada
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dan Salam penulis ucapkan keharibaan Nabiyyuna Muhammad SAW.

2. Bapak Riswandi, M.Si, selaku pembimbing skripsi pertama dan Bapak Ponco
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memantau dan memperhatikan penulis dalam keterlibatannya dibeberapa
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”dibawa santai aja” selaku Manajer Produksi yang menempatkan posisi
penulis didalam Divisi Kreatifyang sangat bermanfaat bagi penulis. Tidak
Lupa juga kepada Ibu Neneng Rasyidah dan Bapak Sofyan Efendi selaku
Produser Barang Bekas Selebritis Global TV dan The Promotor Trans TV
yang telah mengizinkan penulis untuk terlibat dalam proses produksi program-
programnya. Kemudian kepada Bapak Rakhmat D Chili ( Bang Chili ) selaku
Head Of Creatif yang selalu memberikan motivasi terhadap penulis selama
disana yang ide-idenya benar pedas sesuai dengan Chili. Tidak lupa dan
tidak akan pernah lupa oleh Bapak Sofyan Efendi (Mas Sofie) Dan Bapak
Mi’ang ( Bang Mi’ang ) selalu memberikan bimbingan serta arahan dan
pelajaran yang sangat berguna untuk penulis ataupun juniornya dalam
”menulis” ide dan semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu-persatu.

Bapak & Ummi (my lovely parents), Kakak-kakakku tersayang ( Ita Kusmiati,
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