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Kata Pengantar 

 

 Allhamdulillah, atas rahmat dan karunianya, penulis dapat menyelesaikan 

Skripsi ini tepat pada waktunya. Skripsi ini merupakan salah satu syarat untuk 

mendapatkan Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S1) 

 Dalam skripsi ini, penulis mendeskripsikan Strategi Produksi Program 

Infotainment OBSESI di GLOBAL TV periode Oktober- Desember 2009. Skripsi ini 

menjabarkan mengenai tahapan perencanaan, pengorganisasian, pengarahan dan 

pangawasan. 

 Pada kesempatan ini penulis juga ingin menyampaikan rasa terima kasih dan 

penghargaan yang sebesar- besarnya kepada sejumlah pihak yang telah membantu, 

baik berupa bantuan informasi, materi maupun dukungan moral.  

Ucapan terima kasih ini penulis ucapkan kepada: 

1. Allah SWT, yang telah memberikan kesehatan sehingga penulis selalu 

dalam keadaan sehat walafiat 

2. Terima kasih yang paling besar yaitu kepada keluarga penulis tercinta yaitu 

Mama dan Papa tersayang. Terima kasih atas dukungan, dorongan, 

motivasi, dan pengorbanan baik materi maupun spiritual. 

3. Dosen pembimbing I, Pak Erry Farid, S. Sos, M. Si  (Anto Lupus) yang 

telah memberikan banyak masukan dalam pengerjaan Skripsi ini, sehingga 

dapat selesai dengan baik. 
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4. Dosen Pembimbing II, Pak Ponco Budi Sulistyo, M. Comn yang telah 

membantu dalam hal pengoreksian penulisan.  

5. Pak Tulus Hendra Wardhana, Dosen Editing TV UMB yang telah 

mengajarkan saya banyak hal. Terima kasih juga karena sudah 

memberikan saya tempat untuk magang. 

6. Seluruh Dosen Fakultas Ilmu Komunikasi khususnya Broadcasting 

7. Teman- teman yang telah membantu tugas ini, khususnya untuk al, yuli, 

nita, dame,emy, ieya, dll terima kasih atas bantuan kalian. 

8. Perpustakaan Universitas Mercu Buana atas referensinya 

9. Seluruh kru GLOBAL TV khususnya kru OBSESI PAGI yang telah 

membantu menyelesaikan Skripsi ini dalam memberikan informasinya. 

 

Terima kasih sekali lagi, semoga Allah SWT memberikan rahmatnya kepada 

kita semua. Penulis menyadari Skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh sebab itu, 

penulis sangat mengharapkan saran dan kritik dari seluruh teman- teman. Akhir kata 

penulis berharap semoga Skripsi ini dapat menjadi Skripsi yang sempurna untuk 

mendapatkan nilai yang sempurna pula. Terima kasih. 

 

Jakarta,  17 Mei 2010 

 

 

Triwidyastuti 
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