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KATA PENGANTAR 

 
 

Alhamdulillahi Rabbil Alamin, puji dan syukur penulis panjatkan atas 

kehadiratan Allah ditengah-tengah kita, atas segala rahmat, hidayah, dan 

karunianya yang diberikan kepada penulis didalam menyelesaikan penyususan 

tugas akhir ini yang berjudul ”Peran Produser Dalam Proses Produksi Program 

TalkShow E-Life Style di Metro TV. (Periode November 2009-Januari 2010)” 

Penulisan skripsi ini disusun guna melengkapi salah satu prasyarat dalam 

memperoleh gelar Sarjana Strata-1 (S1) Ilmu Komunikasi  Jurusan Broadcasting 

di Universitas Mercu Buana Jakarta. Didalam penulisan ini penulis menyadari 

sekali bahwa masih banyak kekurangan-kekurangan didalamnya, baik itu secara 

teori maupun secara teknis penulisan. 

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih 

dan ingin menyampaikan apresiasi yang sebesar-besarnya kepada berbagai pihak 

yang telah banyak membimbing serta membantu penulis, baik yang yang bersifat 

moril maupun materil. Untuk itu pada kesempatan ini, penulis ingin 

menyampaikan ucapan terima kasih kepada : 

1. Bapak Juwono Tri Atmodjo, S.Sos, M.Si selaku dosen pembimbing skripsi. 

Terima kasih atas semua sarannya serta masukannya, dan juga atas waktu 

yang diberikan untuk membimbing saya, karena itu semua adalah nilai emas 

yang tidak terhingga. 
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2. Kedua orang tua saya, Drs. Sarno Sodingun dan Astuti Purwaningsih. S.Sos 

yang dimana selalu memberikan support baik materil maupun in-materil agar 

saya dapat menjadi orang yang berguna. 

3. Kedua kakak saya, Tony Prayogo. SH dan Peni Widayati. SE, Terima Kasih 

Atas Support, Moril dan Materil 

4. Bapak Ponco Budi Sulistyo. S.Sos., M.Comm selaku ketua program studi dan 

Bpk. Heri Budianto M.Si selaku Pembimbing Akademik. Serta seluruh dosen 

Universitas Mercu Buana, Fakultas Ilmu Komunikasi, Jurusan Jurnalistik, 

Bidang Studi Broadcasting, terima kasih sekali atas bimbingan dan kuliahnya 

yang amat berguna sekali buat saya. 

5. Kepada pihak METROTV yang telah memberikan kesempatan kepada penulis 

untuk melakukan penelitian, yaitu Ibu Budi Cakrawati Selaku narasumber 

utama, dalam penulisan ini, HRD, Public Relation dan Redaksi E-life Style 

METRO TV. 

6. Teman-teman di METRO TV, Divisi Camera Person, Chift Camera Person, 

Bpk. Budianto, Bang Sudirman, Bang Verry (Kodinator Liputan) dan seluruh 

senior cameraman atas pengalamannya. Serta teman seperjuangan Camera 

Person, Ali, Iman, Ferry, dan maaf bagi yang tidak bisa disebutkan satu-

persatu. 

7. Anak-anak Broadcast’04 yang setengah jiwa dan setengah seperjuangan. 

IMAHO TEAM: Kodir alias Jarwo alias Dirwan Putranto yang selalu bantu, 

Garink, Isal, Arief Yuniaji Wibowo(Anak Trans TV “gue promosiin tuh bray, 

biar exist), Dokter, Anwar, Mamad, Meola Melodia thanks ya. 
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8. Temen-temen magang di Globaltv periode Agustus-Oktober. Ah.. Gue lupa 

nama-namanya, yah pokoknya asik lah. Khususnya Lingga. 

9. Globaltv produksi, yang akrab dan bersahajah, Mas, Harry “HRD”, Mas 

Rahmat Airlangga “Produser Bundes Liga”, Mas Agil, Ricky, Ichram, Mba 

Eka, Mba Yolanda, Kristoforus.D.W. 

10. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan namanya satu persatu. Thanks  For 

All. 

Penulis menyadari bahwa penulisan skripsi ini masih jauh dari titik 

sempurna, sebab itulah manusia semua tidak ada yang sempurna, saran dan kritik 

yang sifatnya membangun dari semua pihak sangat diharapkan sekali guna 

menjadikan satu bahan untuk menunjang perbaikan yang lebih baik lagi. Dan 

tidak lupa harapan penulis, semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi pembacanya 

dan juga dapat menambah ilmu pengetahuan bagi penulis sendiri. Amin. 

 

Jakarta,  Juli 2010  
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