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Segala puji dan syukur, peneliti panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa 

atas berkat dan rahmat-Nya dalam pembuatan skripsi yang berjudul Dampak 

Kognitif dan Afektif Tayangan Reality Show  “Realigi” di Trans TV Pada Ibu-ibu 

RT 006 RW 07 Komplek Taman Alfa Indah Jakarta Selatan. 

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat guna mencapai 

gelar sarjana pada Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

Keterbatasan peneliti sebagai manusia biasa, menjadikan skripsi ini jauh dari kata 

sempurna dan membutuhkan banyak perbaikan, kritik serta saran yang 

membangun untuk perbaikan dimasa yang akan datang.  

Skripsi ini saya persembahkan untuk mereka yang saya hormati, sayangi, 

dan saya cintai yang telah memberikan dukungan maupun semangat kepada saya 

dalam menyelesaikan skripsi : 

1. Dicky Andika, S.Sos, M.Si, selaku dosen pembimbing penulisan 

yang tidak pernah henti-hentinya memberikan nasehat dan sarannya 

kepada peneliti sehingga dapat menyelesaikan karya tulis ini dengan 

sebaik-baiknya. Saya ucapkan terima kasih yang sedalam-dalamnya 

atas bimbingan yang Bapak berikan selama ini.  

2. Ponco Budi Sulistyo, S.Sos,  M.Comm, selaku ketua sidang skripsi 

peneliti, terima kasih untuk saran dan masukannya demi 

penyempurnaan skripsi saya. 
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3. Drs. Afdal Makkuraga Putra, S.Sos, M.Si, selaku dosen penguji 

peneliti, terima kasih  untuk saran dan masukannya demi 

penyempurnaan skripsi saya. 

4. Feni Fasta, S.E, M.Si, selaku pembimbing akademik. Terima kasih 

yang sebesar-besarnya atas segala bimbingan yang telah diberikan 

selama kurang lebih 4 tahun menjalani perkuliahan. Banyak sekali 

kekurangan saya tetapi beliau dengan begitu sabar memberikan 

bimbingan dan arahan sehingga saya dapat menyelesaikan 

perkuliahan dengan baik. 

5.  Dra. Diah Wardhani, M.Si, selaku dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. Terima kasih atas bantuannya selama 

perkuliahan saya disini. 

6. Drs. Hardiyanto, M.Si, selaku wakil dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. Terima kasih atas bantuannya selama 

perkuliahan saya disini. 

7. Kedua orang tua saya papa & mama tercinta, terima kasih selalu 

memberikan semangat, baik melalui doa dan kata-kata serta 

memberikan dukungan penuh kepada saya atas hidup ini. 

8. Adik tercinta  Dwi Putra, terima kasih ya de buat semangatnya. 

Kakak sayang kamu. 

9. For the special boy Merio, terima kasih sayang buat dukungannya, 

tempat bertukar pikiran, selalu membantu penulis dalam mencari 

bahan penelitian. Walaupun jauh di jogja tapi tidak pernah lelah 
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untuk membantu dan memberikan masukan. Akhirnya kita sama-

sama Wisuda. Grace Sayang Merio. 

10. Tante dan Om saya terima kasih ya. Sudah bersedia menampung 

penulis selama kuliah & terima kasih sudah membolehkan peneliti 

menggunakan komputer untuk mencari bahan. 

11. Fenfen & ciacia, bayi kembar yang lucu dan cantik. 

12. Keluarga besar saya yang ada di kalimantan, terima kasih buat 

doanya. Saya  sayang kalian semua. 

13. Teman-teman kuliah saya (Meilvanny, Julie & Tyas Kurniasari),  

terima kasih ya teman buat masukannya. Sukses selalu. 

14. Semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu, semoga 

dengan kasih karunia Tuhan menyertai kita dalam hidup ini. Sukses 

selalu. 

Semoga pembuatan skripsi ini dapat bermamfaat bagi peneliti secara 

pribadi serta semua pembaca. Akhir kata, penulis ucapkan terima kasih dan 

berharap isi skripsi ini bermamfaat juga untuk perkembangan Ilmu Komunikasi. 

 

Jakarta, 12 Juli 2010 

 

                                                                          Penulis 
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