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You can achieve anything you want in life if you have the courage
to dream it,
the intelligence to make a realistic plan,

and the will to see that plan through to the end.

(Sidney A. Friedman)

There is no success without sacrifice!

(Filsuf)

As I look forward, I'm very optimistic about the things I see

ahead.

(Bill Gates - pendiri Microsoft)



KATA PENGANTAR

Alhamdu lillaahi Rabbil’aalamin

Peneliti panjatkan segala puji dan syukur atas kehadirat Allah SWT yang
telah melimpahkan rahmat, ridho, hidayah dan karunianya atas segala kehendak-
Nya. Shalawat dan salam semoga terlimpah kepada Nabi Muhammad SAW yang
telah menunjukan jalan terang kepada umatnya. Sehingga pada waktunya penulis
dapat menyelesaikan skripsi dengan judul “Strategi Promosi Murad Indonesia
pada Produk Acne Complez Periode 2010”.

Penyusunan skripsi ini merupakan ujian terberat, dibandingkan ujian-ujian
yang pernah peneliti hadapi selama masa kuliahan. Peneliti juga menyadari dalam
penyusunan skripsi ini bukan hal yang mudah. Penggarapannya membutuhkan
tenaga, waktu, ketekunan, kesabaran, pengorbanan dan kerja keras. Tidak dapat
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Peneliti menyadari sepenuh hati bahwa tersusunnya skripsi ini bukan
hanya atas kemampuan Peneliti semata, namun juga berkat bantuan berbagai
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