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Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif dengan menggunakan metode
survey yang menggunakan kuisioner sebagai alat pengumpulan data. Pendekatan
vang digunakan adalah kuantitatif dengan menggunakan teknik accadental sampling.
Populasi pada penelitian ini berjumlah 882 orang. Dengan menggunakan rumus
Suharsimi Arikunto, maka diambillah 88 orang yang menjadi sampelnya.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara umum respon kognitif
(perhatian, pemahaman, pengetahuan) dikategorikan tinggi. Terbukti 65 responden
(74% ) memahami dan mengetahui terhadap tampilan unsur-unsur iklan MTV Staying
Alive 2009 pada media flyer. Ini menunjukkan responden memahami dan mengetahui
terhadap tampilan iklan tersebut.
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