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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji syukur kehadirat Allah SWT, serta berkah,
hidayah dan inayahnya, Alhamdulillah penulis dapat menyelesaikan skripsi ini
dengan baik, suka duka, keterbatasan waktu yang dirasakan dalam penyusunan
skripsi ini dapaty dijadikan pelajaran berharga untuk terus memacu diri menjadi

pribadi yang lebih bermutu.

Penelitian ini ditujukan sebgai salah satu kelengkapan dalam menyelesaikan
persyaratan memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S1) pada Universitas Mercu Buana

Fakultas Ilmu Komunikasi Jurusan marketing Communication & Advertising.

Dimana yang menjadi topik penelitian dalam skripsi ini adalah Respon
Karyawati PT. Femalindo Media Sejahtera versi terhadap iklan Olay Total Effects

“Visualisasi Kreatif Produk” di televisi.

Pada kesempatan berbahagia ini penulis menyampaikan ucapan rasa terima
kasih yang setulus — tulusnya atas bantuan, dukungan baik moril, materil maupun
spriritual yang diberikan dalam menyelesaikan tugas akhir ini. Peneliti berharap
dengan mencantumkan nama-nama mereka pada skripsi ini, dapat merupakan tanda
jasa yang tidak akan peneliti lupakan. Rasa terima kasih penulis tujukan kepada

yang terhormat :

1.  Ibu Dra. Tri Dhiah Cahyowati., M.Si selaku dosen pembimbing sekaligus
Kepala Program Studi Marketing Communication & Advertising fakultas
[lmu Komunikasi Universitas Mercu Buana yang telah memberikan arahan,
masukan, bimbingan serta bantuan yang luar biasa untuk penulis dalam
penyelesaian pembuatan skripsi ini.

2. Seluruh responden Karyawati PT. Femalindo Media Sejahtera yang sudah
merelakan waktunya untuk mengisi kuesioner. Terima kasih banyak teman
— teman jasa dan kebaikan mu tak kulupakan..©

3. Bapak Drs. Hardiyanto, M.Si, selaku Ketua sidang, yang banyak
memberikan masukan dan himbauan yang sangat bermanfaat bagi penulis.

4. Bapak Drs. Akhmad Mulyana, M.Si selaku Penguji Ahli, yang telah

memberikan kritik dan saran yang sangat bermanfaat bagi penulis.
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Ibu Dra. Diah Wardhani., M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana. Terma kasih untuk segala kesempatan dan
kemudahan yang diberikan saat penyusunan skripsi ini.

Bapak Drs. Hardiyanto, M.Si, selaku Wakil Dekan Fakultas Ilmu
Komunikasi universitas Mercu Buana. Terima kasih untuk ilmu — ilmunya
yang berguna dan kemudahan segala proses saat penyusunan skripsi ini.
Seluruh Bapak / Ibu dosen Program Studi marketing Communication &
Advertising dari semester 1 s/d 8 yang telah memberikan bimbingan,
pengalaman, dan ilmu — ilmunya yang berharga dan bermanfaat selama
penulis mengikuti perkuliahan di Fakultas Ilmu Komunikasi, Universitas
Mercu Buana, Meruya — Jakarta.

Seluruh Staff Tata Usaha Fakultas Ilmu Komunikasi yang tidak pernah
mengeluh karena direpotkan dalam pembuatan surat - surat, dsb.

Seluruh staff Perpustakaan yang pernah mengeluh karena direpotkan dalam
peminjaman buku yang bolak - balik, terus - menerus selama penyusunan
skripsi ini, dsb.

Teman — teman mahasiswa/i Universitas Mercu Buana Fakultas Ilmu
Komunikasi Program Kelas Karyawan, terutama Jurusan Marketing
Communication & Advertising Angkatan 7, khususnya Ifon, Mas Iwan ,
Asep, Arni, Ali Luwi, Tini, Bertha, Vera, Hesti yang telah memberikan
dukungan, semangat untuk menyelesaikan skripsi ini dan menjadi pribadi
yang lebih baik lagi. Semoga kita sama — sama dapat meraih impian dan
cita —cita di masa yang akan datang. Amien..” Tetap semangat teman”. Love
you all..

PT. P&G, yang telah membantu penulis untuk memberikan data — data yang
penulis butuhkan untuk melengkapi penyusunan skripsi ini.

Ibu dan Bapak ku tercinta, Terima kasih untuk selalu medo’akan ku dan
sabar dalam memberikan arahan, tenaga, waktu dalam membimbing dan
memberikan semangat serta motivasi ke penulis sampai penulis dapat
menyelesaikan skripsi S1 ini. Ini hadiah keberhasialanku untuk Ibu dan
Bapak. Semoga Allah senantiasa memberikan kesehatan untuk kalian

berdua sampai bisa merasakan bukti kesuksesan dalam bekerja ku nanti.
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