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memberikan masukan dan himbauan yang sangat bermanfaat bagi penulis.
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memberikan kritik dan saran yang sangat bermanfaat bagi penulis.
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5. Ibu Dra. Diah Wardhani., M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. Terma kasih untuk segala kesempatan dan 

kemudahan yang diberikan saat penyusunan skripsi ini.

6. Bapak Drs. Hardiyanto, M.Si, selaku Wakil Dekan Fakultas Ilmu 
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Advertising dari semester 1 s/d 8 yang telah memberikan bimbingan, 
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10. Teman – teman mahasiswa/i Universitas Mercu Buana Fakultas Ilmu 

Komunikasi Program Kelas Karyawan, terutama Jurusan Marketing 

Communication & Advertising Angkatan 7, khususnya Ifon, Mas Iwan , 

Asep, Arni, Ali Luwi, Tini, Bertha, Vera, Hesti yang telah memberikan 
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you all..
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