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memberikan masukan dan himbauan yang sangat bermanfaat bagi penulis.

4. Bapak Drs. Akhmad Mulyana, M.Si selaku Penguji Ahli, yang telah 

memberikan kritik dan saran yang sangat bermanfaat bagi penulis.
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5. Ibu Dra. Diah Wardhani., M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. Terma kasih untuk segala kesempatan dan 

kemudahan yang diberikan saat penyusunan skripsi ini.

6. Bapak Drs. Hardiyanto, M.Si, selaku Wakil Dekan Fakultas Ilmu 

Komunikasi universitas Mercu Buana. Terima kasih untuk ilmu – ilmunya 
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Advertising dari semester 1 s/d 8 yang telah memberikan bimbingan, 
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you all..
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