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Dari tahun ke tahun wanita Indonesia menjadi figure yang semakin aktif dan dinamis.
Kalau dahulu wanita dikenal hanya ahli dalam mengurus rumah tangga, sekarang peran
wanita tidak hanya sebatas itu, banyak juga yang menjadi wanita karier. Melihat keaktifan
yang dijalani para wanita masa kini banyak produk juga yang berusaha untuk memenuhi
kebutuhan untuk menunjang aktivitas mereka.

Tujuan penelitian ini untuk mendeskripsikan strategi promosi produk Kiranti – sehat
datang bulan plus juice orange. Kiranti – sehat datang bulan plus juice orange merupakan
salah satu produk kebutuhan wanita datang bulan.

Adapun pengertian teori strategi promosi didalam pembahasan skripsi ini yaitu
kegiatan yang berkaitan dalam memasarkan suatu produk atau jasa dengan menggunakan
informasi untuk mempengaruhi perilaku dan tindakan konsumen. (Fandy Tjiptono). Serta
teori-teori yang berkaitan yaitu teori komunikasi pemasaran, tujuan promosi, analisis SWOT,
dan analisis STP.

Metodologi yang digunakan bersifat deskriptif dengan pendekatan kualitatif serta
menggunakan metode analisis studi kasus, salah satu strategi dan metode analisis data
kualitatif yang menekankan pada kasus-kasus khusus yang terjadi pada objek analisis.Fokus
penelitiannya terdapat pada tujuan promosi, analisis SWOT, analisis STP, dan strategi
promosi.

Tujuan promosi yang dijalankan dalam suatu perusahaan menjadi dasar untuk
menjalankan kegiatan strategi promosi perusahaan, agar produk yang mereka ciptakan dapat
diterima dengan pasar sasarannya. Begitu juga dengan produk Kiranti – sehat datang bulan
plus juice orange yang diciptakan untuk mengatasi keluhan yang hampir dialami oleh semua
wanita yang datang bulan. Bagi remaja wanita yang pertama kali datang bulan, dan para
wanita yang enggan untuk mengkonsumsi jamu. Selain itu juga Kiranti – sehat datang bulan
plus juice orange menawarkan pilihan rasa baru serta kemasan yang praktis namun tetap
memperhatikan kesehatan/ komposisi yang terkandung didalam kemasannya. Promosi yang
dijalankanpun berkaitan langsung dengan para konsumen wanita, sehingga produk ini bukan
hanya sekedar memenuhi kebutuhan wanita tetapi, produk yang ingin menjadi sahabat bagi
para konsumennya.




