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KATA PENGANTAR
Penelitian ini berawal dari pengamatan peneliti tentang Agnes Monica
yang di jadikan endoser Jamu Tolak Angin Sido Muncul dan tagline”Orang
Pintar Minum Tolak Angin”,dalam hal ini produsen Jamu Tolak Angin ingin
mendapatkan segment kalangan remaja,Merasa tergelitik dengan kondisi ini
maka lahirlah penelitian ini dengan judul Pengaruh Celebrity Endorser dan
Tagline dalam Iklan Televisi Jamu Tolak Angin Sido Muncul Versi”Agnes

Monica”Terhadap Brand Awareness.

Kata demi Kkata perlahan terangkai,cukup menegangkan tapi
menyenangkan .Peneliti tidak berpretensi bahwa penelitian ini sudah sempurna
,peneliti sangat menyadari bahwa masih banyak kekurangan dan kelemahan dan
penelitian ini baik dari konsep,metodologi maupun kedalaman analisa.Kritik dan

saran sangat penulis harapkan demi perbaikan dimasa yang akan datang.

Selayaknyalah puji syukur peneliti haturkan ke hadirat Tuhan Yang
Mahakasih, karena atas berkat dan rahmad-Nya, penulis dapat menyelesaikan
penyusunan skripsi ini. Penyusunan skripsi ini dilakukan dalam rangka
memenuhisalah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ilmu Komunikasi pada
Fakultas llmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta.

Harapan Peneliti adalah semoga keberadaan skripsi ini dapat menjadi
pedoman dan memberikan sedikit masukan yang bermanfaat bagi semua pihak
yang telah membacanya. Penulis menyadari bahwa tanpa bantuan, dukungan,

dan bimbingan dari berbagai pihak, baik dari masa perkuliahan sampai pada
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penyusunan skripsi ini, sangatlah sulit bagi penulis untuk menyelesaikan skripsi

ini. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada:

1.

Dra.Tri Diah Cahyowati M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah
menyediakan banyak waktu, tenaga, pikirannya ,dukungan,kegembiraan,dan
semangat yang ditularkan kepada peneliti di dalam membimbing dan
mengarahkan penulis dalam penyusunan skripsi ini.

Dr.Farid Hamid Umarella,Msi, selaku ketua sidang skripsi yang juga telah
menyediakan banyak waktu, tenaga, dan memberikan masukan yang sangat
berharga dalam skripsi ini

Ir.Utje Usman Slamet,MS,DMS, selaku penguji ahli dan teman berdiskusi
yang telah banyak memberikan pencerahan-pencerahan serta berbagi
pengalaman beharga.

Dra.Diah Wardhani,M.si,. selaku Dekan Falkutas lImu Komunikasi UMB

yang senantiasa memberikan dukungan doanya

Bapak dan Ibu dosen,terima kasih atas ilmu yang bermanfaat.Semoga Tuhan
Memberkati
Mami,Papi,Ketty,Uwi,Boncel,dan  Bogel yang selalu  memberikan

kebahagiaan,sayang, serta kesabaran .Kalian takan tergantikan

Sayang Yosiana yang selalu memberikan dukungan dan kasih sayang dalam
mengerjakan skripsi ini

Sahabat dan teman-teman seperjuanganku dalam mengerjakan skripsi ini
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Penulis berharap Tuhan Yang Maha Esa berkenan membalas segala
kebaikan saudara-saudara semuanya. Penulis menyadari bahwa penyusunan
skripsi ini masih jauh dari sempurna. Baik tatabahasa dan pembahasannya sangat
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