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KATA PENGANTAR
Bissmillahirrahmannirahim

Assalammualaikum wr. We.

Puji syukur kehadirat Allah SWT, atas rahmat dan karunianya. Sehingga peneliti dapat

menyelesaikan penelitian akhir ini.

Dengan penuh perjuangan serta doa yang tak henti akhirnya skripsi yang berjudul Strategi

Kreatif Iklan Televisi Suzuki mobil New Grand Vitara 2.4 Discover More.

Telah dapat terselesailkan dengan baik, guna memenuhi syarat memperoleh gelar sarjana

strata (S1) Fakultas IImu Komunikas Universitas Mercu Buana Jurusan Marketing

Communication and Advertising.

Selama menjalani proses penelitian, tentunya peneliti tak terlepas dari kendala atau
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motivas serta bantuan dari berbagai pihak, menjadikan penulis mampu menghadapi kendala
yang datang tersebut.

Untuk itu penulisingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Bapak Dra. Hardiyanto Jatmiko, M.Si, selaku Dosen pembimbing | terima kasih
banyak atas kesabaran, support dan nasihat-nasihat serta bimbingannya terhadap
peneliti yang begitu besar dan sangat bermanfaat sekali untuk saya selaku mahasiswa
bimbinganya.

2. Ibu Dra. Diah Wardhani, M.Si, selaku Dekan Fakultas IImu Komunikas Universitas
Mercu Buana, Jakarta

3. Ibu Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si, selaku Ketua Jurusan Marketing Communication
and Advertising, Universitas Mercu Buana, Jakarta.

4.  1bu Nurprapti W. Widyastuti, S.Sos., M.Si, selaku Dosen Pembimbing Akademik.
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Peneliti juga tidak lupa untuk mengucapkan terima kasih banyak kepada orang-orang

yang benar-benar berarti bagi hidupnya selamaini. Special Thanks to :
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Kedua Orang Tua peneliti yang selalu memberikan kasih sayang, perhatian, dukungan,
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apanya tanpa dukungan serta nasihat darimu.
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5.  Sahabat-sahabat seperjuangan FIKOM angkatan 2003, MARCOM & ADVERTISING
2003. Sahabat-sahabat terbaik ku yang selalu mendukungku dan berusaha memberikan
semangatnya kepada ku, serta semua sahabatku yang sudah menjadi teman setiaku
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6. Sahabat-sahabat tercinta MARS FOUNDATION, Rizki, Mahdi, Yuyun, Andri dan
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7.  Semua penggjar Bapak/Ibu Dosen UNIVERSITAS MERCU BUANA yang telah
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menempuh perkuliahan dari semester pertama sampa penulis mampu menyelesaikan
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