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KATA PENGANTAR 

Bissmillahirrahmannirahim 

Assalammualaikum wr. Wb. 
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Communication and Advertising. 
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hambatan. Namun berkat dorongan orang-orang yang terdekat yang selalu memberikan 

motivasi serta bantuan dari berbagai pihak, menjadikan penulis mampu menghadapi kendala 
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