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KEHUTANAN VERSI “PILIH YANG TERBAIK UNTUK MASA DEPAN..!” 

 

 

ABSTRAKSI 

 

 Salah satu masalah yang dihadapi tentang kerusakan hutan dan kekayaan alam 

apapun bentuknya yang sangat memprihatinkan adalah masalah penebangan liar. Bila 

tidak ditanggulangi bukan hanya menyebabkan kerusakan alam tetapi juga kerusakan 

moralitas, sosial dan budaya itu sendiri.  

 Dapat dikatakan pula bahwa iklan layanan masyarakat atau public service 

advertising merupakan jenis periklanan yang dilakukan oleh suatu organisasi komersial 

mauapun nonkomersial (sering juga oleh pemerintah) untuk mencapai tujuan sosial atau 

socio ekonomis (terutama untuk meningkatkan kesejahteraan masyarakat). 

 Hutan merupakan paru-paru bumi tempat berbagai satwa hidup, pohon-pohon, 

hasil tambang dan berbagai sumberdaya lainnya yang bisa kita dapatkan dari hutan 

yang tak ternilai harganya bagi manusia. Hutan juga merupakan sumberdaya alam yang 

memberikan manfaat besar bagi kesejahteraan manusia, baik manfaat tangible yang 

dirasakan secara langsung, maupun intangible yang dirasakan secara tidak langsung. 

 Dalam membuat iklan layanan masyarakat yang berupa animasi 3 dimensi adalah 

konsep cerita, karakter, ilustrasi, warna dan komposisi harus diperhatikan oleh desainer 

agar mampu menciptakan karya desain yang kreatif, menarik, dan tepat sasaran. 

 Strategi yang diterapkan pada kampanye kerusakan hutan ini adalah melalui media 

lini atas yang berupa televisi dengan teknik animasi tiga dimensi (3D) dan lini bawah 

yang berupa poster, kalender, pin, kaos dll, agar dapat dimengerti oleh khalayak. 
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