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Falkutas Ilmu Komunikasi

Universitas Mercu Buana

ABSTRAKSI
Siti Fathiya Rahma Citra (44406010006)
ANALISIS SEMIOTIKA LOGO PADA STASIUN TELEVISI GLOBAL TV 
TAHUN 2006 DAN 2008
(i-xviii + 129 Halaman; 23 Referensi; 1989-2010; 1 Tabel; 45 Gambar; 8 Grafik;
11 Lampiran)

Semua perusahaan atau organisasi manapun membutuhkan sebuah logo 
untuk memberikan identitas perusahaan, sehingga semua perusahaan memiliki 
atau membuat logo untuk perusahaan tersebut. Sehingga identitas perusahaan bisa 
diketahui oleh masyarakat luas. Logo adalah suatu media atau alat komunikasi 
yang didalamnya terdapat unsur bentuk logo, warna dan tipografi yang bisa 
memberikan identitas logo tersebut. 

Masalah pokok dalam penelitian ini adalah bagaimana analisis tanda dan 
lambang pada logo globaltv tahun 2006 dan logo globaltv tahun 2008. Dan 
sebagai tujuan Penelitiannya adalah untuk mengetahui tanda dan lambang logo 
globaltv tahun 2006 dan logo globaltv tahun 2008 dengan menggunakan analisis 
semiotika Charles Sander Peirce dan mengetahui perubahan bentuk, warna, 
tipografi pada logo globaltv tahun 2006 dan logo globaltv tahun 2008. 

Tipe penelitian ini menggunakan tipe penelitian deskripstif, metode 
penelitian yang digunakan adalah metode analisis semiotika, teknik pengumpulan 
data dengan teknik pengamatan non partisipasi tak berstruktur.

Hasil penelitian menunjukan bahwa tanda dan lambang pada logo globaltv 
tahun 2006 dan logo globaltv tahun 2008 dianalisis kedalam segitiga makna 
peirce yaitu pertama hubungan penalaran dengan jenis petandanya (Qualisigns, 
Sinsigns, Legisign), kedua hubungan kenyataan dengan jenis dasarnya (Icon, 
Index, Symbol), dan ketiga hubungan pikiran dengan jenis petandanya (Rheme, 
Decisign, Argument). Dan logo yang baik itu dengan memperhatikan yaitu 
Original dan Deatinctive atau memiliki nilai kekhasan, keunikan, dan daya 
pembeda yang jelas, Legible atau memiliki tingkat keterbacaan yang cukup tinggi, 
Simple atau sederhana, dengan pengertian mudah untuk ditangkap dan dimengerti, 
Memorable atau cukup mudah untuk diingat, karena keunikannya, Easily 
associated with the company, dimana logo yang baik akan mudah dihubungkan 
atau diasosiasikan dengan jenis usaha dan citra suatu perusahaan atau organisasi, 
semua itu bisa dilihat pada bentuk logo, warna, tipografi. jika terdapat kerancuan 
pada warna berilah warna yang solid.

11 Lampiran)
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