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ABSTRAKSI 
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Musik merupakan ilmu atau seni yang menyusun nada atau suara dalam 
urutan, kombinasi dan hubungan temporer untuk menghasilkan komposisi yang 
mempunyai  kesatuan dan kesinambungan. Musik juga merupakan keseluruhan dari 
perwujudan dan semangat moral (spirit) dan bobot nilai (contents) yang terkandung 
didalamnya tidak mungkin dicitrakan hanya melalui sosok, peran, dan cara 
bagaimana alat dan musik itu  sendiri di realisasikan dalam suatu permainan. Tujuan 
penelitian ini adalah untuk mengetahui Sikap Masyarakat Kelurahan Kedoya Utara 
terhadap program musik Harmoni di SCTV.
 Sikap itu sendiri ekpresi perasaan yang mencerminkan apakah seseorang 
senang atau tidak senang, suka atau tidak suka, dan setuku atau tidak setuju terhadap 
suatu obyek.Menurut Saifuddin Azwar sikap mempunyai komponen struktur sikap 
yang sling menunjang yaitu Kognitif atau pengetahuan, Afektif atau Perasaan dan 
Konatif atau Perilaku. Sikap tersebut bisa negatif dan bisa juga positf dan sikap-sikap 
tersebut biasanya kedalam bentuk pernyataan. Teori yang digunakan Teori 
Penerimaan – Penolakan artinya penolakan adalah suatu perubahan sikap melalui 
keputusan yang menjauhi asal, sedangkan penerimaan adalah perubahan sikap dari 
keputusan yang menuju pada tujuan yang diharapkan. Dan teori SR (Stimulus-
Respon) artinya bahwa responden akan memberikan respon setelah mengalami 
terkena stimulus atau rangsangan dari media. 
 Sifat penelitian yang penulis lakukan adalah penelitan yang bersifat deskriptif 
dengan pendekatan kauntitatif. Untuk memecahkan masalah yang berkaitan dengan 
metode ini. Penulis menggunakan penelitian survey, yaitu penelitian mengambil 
sampel dari sutu populasi dan menggunakan kuisioner sebagai alat pengumpulan data 
populasi. populasi yang digunakan 25.876 jiwa yang berusia 15-49 tahun  dan didapat 
sampel 100 jiwa. 

Harmoni merupakan program musik yang disiarkan di SCTV,Harmoni 
merupakan program musik yang disajiakan untuk menyambut ulang tahun SCTV 
yang 20 (kedua puluh). Rata-rata komponen kognitif diperoleh nilai tertinggi yaitu 58 
atau 58% yang menyatakan sangat setuju. Lalu Afektif diperoleh nilai tertinggi yaitu 
80 atau 80% yang menyatakan setuju dan konatif mendapat nilai tertinggi 55 atau 55 
% yang menyatakan sangat setuju. Akumulasi sikapnya dinyatakan dengan Sangat 
setuju dengan diperoleh nilai 64 atau 64 %. 
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