
KECENDERUNGAN STRATEGI KREATIF IKLAN FASHION 

Periode Januari sampai dengan Juni 2010

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana
Komunikasi Bidang Studi Advertising & Marketing 

KECENDERUNGAN STRATEGI KREATIF IKLAN FASHION 
DI MAJALAH SISTER 

Periode Januari sampai dengan Juni 2010

SKRIPSI

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana
Komunikasi Bidang Studi Advertising & Marketing Communication

Disusun Oleh: 

Martini

44305110042

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI

UNIVERSITAS MERCU BUANA

JAKARTA

2010

KECENDERUNGAN STRATEGI KREATIF IKLAN FASHION 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S1) 
Communication







iii

UNIVERSITAS MERCU BUANA
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM STUDI MARKETING
COMMUNICATION & ADVERTISING

LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN SKRIPSI

Nama : Martini

NIM : 44305110042

Program Studi : Marketing Communication & Advertising

Judul Skripsi : Kecenderungan strategi kreatif iklan Fashion di majalah sister

     (Periode Januari – Juni 2010)

Jakarta, 26 Agustus 2010

Mengetahui

Pembimbing

(Nurprapti Wahyu Widyastuti, S.Sos, M.Si)

Dekan Fakultas Ketua Bidang Studi

(Dra. Diah Wardhani, M. Si)       (Dra. Tri Diah Cahyowati, M. Si)



iv

UNIVERSITAS MERCU BUANA
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
PROGRAM STUDI MARKETING COMMUNICATION & ADVERTISING

MARTINI
(xiii + 69 Hal + 3 Tabel + 116 Lampiran
Bibliografi : 26 Buku (1978 – 2008)

ABSTRAK
KECENDERUNGAN STRATEGI KREATIF IKLAN FASHION DI 

MAJALAH SISTER PERIODE JANUARI – JUNI 2010

Skripsi ini berjudul “Kecenderungan strategi kreatif iklan fashion di 
majalah sister” periode Januari-Juni 2010 dengan pokok permasalahan yang 
diangkat yaitu sejauh mana kecenderungan strategi kreatif iklan fashion yang ada 
di majalah sister, yang melatarbelakangi di adakannya penelitian ini adalah karena 
semakin banyaknya perusahaan fashion yang ada, maka semakin tingginya 
persaingan di dunia fashion, sehingga perusahaan yang bergerak di bidang fashion 
harus sekreatif mungkin dalam membuat iklan. Selain ini itu iklan-iklan yang di 
tampilkan di majalah sister mayoritas adalah iklan yang tidak branded tetapi iklan 
yang ditampilkan cukup kreatif.

Penelitian ini melihat kecencerungan kreatif iklan fashion dilihat dari 
elemen-elemen kreatif yang digunakan pada periode Januari – Juni 2010. Dengan 
menggunakan teori elemen-elemen kreatif antara lain elemen Copywriting yang 
mencangkup Headline, Subheadline dan Bodycopy, elemen Visualisasi yang 
mencangkup Illustrasi dan Tehnik Illustrasi, elemen warna, serta elemen pesan, 
serta menggunakan pendekatan-pendekatan kreatif

Tujuan dari penelitian ini adalah ingin mengetahui sejauhmana 
kecenderungan iklan fashion yang ada di majalah sister periode Januari-Juni 2010, 
metode yang digunakan dalam skripsi ini adalah menggunakan metode analisis isi, 
dimana analisi isi mendeskripsikan secara subjektif, sistimatik dan kuantitatif, 
bersifat kuantitatif karena dapat meningkatkan presisi dalam menggambarkan 
kesimpulan. Populasi dari penelitian ini adalah Iklan-iklan yang ada dimajalah 
sister edisi Januari-Januari 2010, sample yang diambil ada 13 iklan yang ada di 
majalah sister

Kesimpulan dari penelitian ini adalah dari segi elemen copywriting, lebih 
banyak menggunakan headline jenis Slogan/ Label/ Logo Headline. Dari segi 
subheadline iklan fashion yanga ada dimajalah sister cenderung lebih
menggunakan subheadline, Mayoritas iklan Fashion menggunakan bodycopy 
dengan kategori Picture and caption copy. Dari segi element visual illustrasi 
didominasi oleh show the product in use, dan lebih cenderung menggunakan Foto, 
warna yang dipakai lebih banyak menggunakan warna dominan. Dari segi daya 
tarik pesan iklan fashion yang ada dimajalah sister daya tarik pesan cenderung 
menggunakan kategori emosional.
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