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MOTTO & PERSEMBAHAN

MOTTO:

1. Always fight for what you want.

2. Think positively so you can achieve anything what you want

3. Dimana ada kemauan pasti ada jalan

PERSEMBAHAN:

Skripsi ini saya persembahkan untuk:

1. Kedua orang tua saya tercinta, sebagai orang yang paling penulis 

sayangi yang menjadi semangat untuk bisa membuat mereka 

bangga sehingga dapat memberikan yang terbaik.

2. Keluarga tercinta yang selalu memberi energi positif untuk tetap 

semangat walau berat.

3. Teman-teman Fikom angkatan 7 baik marcom maupun broadcast.
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Komunikasi Universitas Mercubuana. 

6. Ibu Dra. Wardhani, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana.  Terima kasih untuk segala kesempatan dan 

kemudahan yang diberikan saat penyusunan ini.
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8. Martini, Arnie & Ipong yang telah memberi semangat kepada penulis 

untuk cepat menyelesaikan skripsi ini.

9. Untuk Ibu dan Bapak saya tercinta yang selalu mendoakan setiap harinya.
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10. Dan kepada semua pihak yang telah membantu yang tidak bisa penulis 

sebutkan satu persatu.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih kurang sempurna karena

keterbatasan kemampuan dan pengetahuan yang penulis miliki. Maka dari itu,

penulis akan menerima kritik dan saran sebagai masukan yang dapat

meningkatkan pengetahuan dan kemampuan penulis. Semoga skripsi ini

bermanfaat bagi semua pihak. Akhir kata semoga Allah SWT senantiasa bersama

kita dan meridhoi jalan hidup kita. Amin

Jakarta, 23 Januari 2011

Penulis
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