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ABSTRAKSI 
 

Poster dalam iklan bukanlah semata-mata pesan bisnis yang menyangkut 
usaha mencari keuntungan semata. Ia juga mempunyai peran yang sangat penting 
bagi berbagai baik kegiatan bisnis maupun nonbisnis. Di negara-negara maju, 
iklan telah dirasakan manfaatnya dalam menggerakkan solidaritas masyarakat jika 
menghadapi suatu masalah sosial, misalnya masalah kelaparan, kedisplinan, 
bencana alam dan lain sebagainya. Tema atau masalah tersebut merupakan sebuah 
fenomena sosial yang terjadi di sekeliling kita maupun di seluruh penjuru dunia 
dan mendapat perhatian yang cukup penting dari berbagai pihak, hal tersebut 
terjadi karena berbagai macam cara ditempuh sebagai bentuk kontrol sosial yang 
diharapkan dapat menanggulangi berbagai masalah tersebut. 

Penelitian ini dilakukan berdasarkan ketertarikan peneliti pada poster iklan 
layanan  masyarakat gempa Haiti karya Wedha Abdul Rasyid. Dalam konsepnya 
sang pembuat poster mencoba mengangkat permasalahan sosial yang terjadi pada 
masyarakat dan bangsa Haiti. Poster iklan layanan masyarakat ini dipilih peneliti 
karena daya tarik dalam visualisasi iklan layanan masyarakat ini menekankan 
pada konsep sosial di dalamnya yang digarap dengan membaca keterkaitan rasa 
senasib dan sepenanggungan. Tone dan manner adalah bagian dari ‘how to say’ 
tentang rasa senasib dan sepenanggungan agar mampu memicu efek kemudian 
behavior dari target khalayak. 

Tujuan dari penelitian adalah mengetahui makna-makna sosial yang 
terkandung dalam poster Iklan Layanan Masyarakat pada Poster Gempa Haiti 
Karya Wedha Abdul Rasyid versi ”Our Love Will Help Them to Help 
Themselves” ini. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kualitatif dengan 
menggunakan metode semiotik hermeneutik, yakni mengidentifikasi objek yang 
diteliti untuk memaparkan, menganalisis, kemudian menafsirkan makna yang 
diberikan terhadap unsur-unsur dalam iklan sebagai suatu kumpulan tanda. 
Peneliti mengunakan teori metode dari Charles Sander Peirce yaitu teori triadik 
“Triange Meaning” Dari hasil penelitian ini, dapat ditarik kesimpulan bahwa 
poster ini berusaha menyampaikan kesan dan pesan mendalam yang tentang 
kepedulian sosial kebersamaan, saling tolong menolong dan cinta kasih.  
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