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KATA PENGANTAR 

 

Bismillahirrahmanirrahim 

 Alhamdulillahirobbl’alamin. Segala puji syukur penulis panjatkan kehadirat 

Allah SWT atas limpahan karunia dan hidayah-Nya, sehingga peneliti dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul Pemaknaan Ramah Lingkungan Pada Poster 

Iklan Air Mineral Ades versi “Langkah Kecil Memberikan Perubahan”. Sholawat dan 

salam penulis panjatkan kepada Nabi Muhammad SAW yang telah memberikan 

panutan dan jalan yang benar bagi umatnya. 

Skripsi ini bagi saya sangat penting karena sebagai salah satu syarat mutlak 

untuk mendapatkan gelar sarjana strata (S-1). Peneliti juga mendapat pengalaman 

ilmiah yang bisa dijadikan bekal wawasan untuk aktifitas di dunia kerja nanti 

khususnya dalam ranah komunikasi pemasaran & periklanan yang menjadi 

konsentrasi peneliti di perkuliahan. Arti pentingnya tugas ini dalam konteks ilmu 

paling tidak memberikan informasi yang cukup dan dapat membuka wawasan  

pembaca mengenai dampak periklanan. 

Mengingat hanya Allah SWT-lah yang maha sempurna, peneliti menyadari 

bahwa penelitian dan penulisan skripsi ini masih jauh sempurna. Untuk itu peneliti 

sadari penelitian ini jauh dari sempurna karena ada banyak kekurangan dalam skripsi 

yang penulis teliti. Dengan demikian peneliti sangat membuka diri untuk segala kritik 

dan saran yang dapat  menyempurnakan skripsi ini lebih baik lagi. Terselesaikannya 
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penelitian ini tidak lepas dari bantuan berbagai pihak yang banyak memberikan 

sumbangan yang sangat berarti baik moril maupun materil. Untuk itu dengan segala 

ketulusan hati, penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih kepada : 

1. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si, salam hormat dan terima kasih atas peran 

pentingnya sebagai dosen pembimbing skripsi, serta telah meluangkan waktu 

dan ilmu kepada peneliti. 

2. Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si, selaku Ketua Bidang Studi Marketing 

Communication & Advertising. dan Selaku ketua siding skripsi. Terima kasih 

untuk ajaran ilmu pengetahuan serta dukungan semangat untuk menyelesaikan 

skripsi ini kepada peneliti. 

3. Feni Fasta, M.Si, selaku Dosen Penguji Ahli Fakultas Ilmu Komunikasi, 

Universitas Mercu Buana. Terima kasih atas motivasi yang diberikan kepada 

peneliti. 

4. Kedua orang tuaku Ibu. Munirah dan Bpk. Achmad Saichu, mereka adalah 

semangat dan inspirasi terbesar dalam hidupku. Terima kasih untuk doa luar 

biasa yang selalu mengiringi perjalananku. Semoga selalu dalam lindungan-

Nya dan diberi umur panjang. 

5. Adik Kandungku Pradia Nada Elparha yang selalu mewarnai keceriaan 

keluarga kami. Jadilah anak yang cerdas adik ku. 

6. Seluruh dosen Jurusan Marketing Communication & Advertising yang telah 

dengan baik dan sabar memberi bimbingan serta kontribusi pengetahuannya 

terkait ilmu pemasaran dan periklanan. 
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7. Segenap jajaran Staff Tata Usaha Fikom dan seluruh karyawan Univ. Mercu 

Buana yang telah membantu dan memberikan pelayanan yang baik selama 

masa perkuliahan. 

8. Kepada para mahasiswa satu perjuangan skripsi tentang semiotika yaitu Sdr. 

Mujiono, Alvian Alrasid Ajibulloh, Ian Hermansyah, yang selalu 

menyediakan waktu untuk berdiskusi dan saling memberikan motivasi. 

9. Para sahabat sks, skripsi, sarjana dan seperjuangan Marcom & Advertising 

angkatan 2008, yang tidak bisa saya sebutkan secara keseluruhan, terima 

kasih kalian semua sudah mau menyediakan luang dan waktunya untuk 

memberikan masukan serta dukungan dan hiburan kepada peneliti agar segera 

menyelesaikan skripsi ini. 

10. Imron, Muklis, Faisal dan bang Edi, terima kasih atas hiburan dan 

semangatnya kepada peneliti. 

 

Semoga Allah SWT melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya serta 

memberikan balasan yang setimpal kepada semua pihak tersebut di atas, dan 

semoga hasil tugas ini dapat memberikan sumbangan dan mafaat bagi bidan 

ilmu komunikasi dan pihak-pihak yang berkenan membacanya.   

 

Jakarta, Oktober 2012 

 

    Peneliti 
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