
ABSTRACT 
 

Dalam era globalisasi perkembangan masyarakat semakin difasilitasi oleh 

internet yang merupakan media. hal yang biasa hubungannya dengan akses 

internet mulai dari hal-hal kecil seperti membaca horoskop atau berita, menonton 

tv kabel, email, mendengarkan musik, chatting, game, bahkan untuk transaksi jual 

beli. Memfasilitasi penjualan dan transaksi pembelian mudah membuat pembeli 

yang tidak harus datang ke penjual dan penjual tidak harus datang ke pembeli. 

 

Dasar tujuan di atas adalah untuk membuat peranavangan packaging 

sekunder snack taro dalam kemasan edisi yang hadir ditiap moment. Dengan 

targetmarket anak-anak usia 3 tahun sampai 10 tahun bahkan remaja diharapkan 

menjadi landasan untuk kemasan edisi hadir dimasyarakat. Menurut penulis, 

adalah wajar untuk beralih desainer cetak membuat konsep kemasan yang mana 

dunia canggiah ini jarang sekali orang kreatif yang bermain dikemasan. Dengan 

harapan sang penulis menjadi seorang yang tak bosan melirik dunia kemasan ini 
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