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Segala puji syukur saya panjatkan kepada Allah yang Maha Pengasih lagi 

Maha Penyayang yang selalu melimpahkan rahmat, kesehatan, 

kemudahan dan kelancaran sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas 

Akhir yang merupakan syarat kelusan mata kuliah Tugas Akhir. 

Judul yang penyusun tulis adalah “Kampanye Kepedulian Terhadap Anak 

Panti Aasuhan”.  

Dengan selesainya pembuatan laporan Tugas Akhir ini, tidak lupa saya 

mengucapan terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu 

selama melaksanakan serta menyelesaikan laporan Tugas Akhir ini. 

Antara lain kepada : 

1. Ir. Edi Muladi sebagai Kaprodi Desain Grafis dan Multimedia, juga 

dosen mata kuliah seminar yang telah memberikan pengarahan 

tentang mata kuliah seminar. 

2. Bpk Hady Soedarwanto, sebagai dosen pembimbing saya yang telah 

sabar membimbing dan memberikan pengarahan dalam 

menyelesaikan laporan Tugas Akhir ini. 

3. Keluarga tercinta, Mama (Alm) dan Papa, adik-adik tersayang Sheila, 

Imron, Danila. Khususnya Papa yang selalu memberikan doa dan 

kepercayaan kepada saya. Terimakasih atas dukungan, do’a, serta 

bantuannya. 

4. Anhar Rullah dan keluarga yang telah memberikan semangat dan 

doa. 

5. Sahabat- sahabatku, Anggi, Rinka, Sri, Sarah, Bunga, Sely, Indah 

dan Amel serta teman- teman yang lain yang telah membantu dan 

mendukung saya dalam mengerjakan laporan ini. 

6. Untuk teman-teman kost Lina, Risma, Sisil, Yuan, Aul, Kak Ana yang 

telah memberikan semangat. 
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7. Keluarga Besar Universitas Mercu Buana, khususnya Teman-teman 

seangkatan 2006. 

 

Penulis menyadari bahwa di dalam penyusunan Tugas Akhir ini masih 

jauh dari sempurna dan dengan segala keterbatasan dan kekurangan ilmu 

pengetahuan dan pengalaman yang penulis miliki, penulis mohon maaf 

atas segala kesalahan dalam penulisan seminar ini. 

Penulis juga mengharapkan saran-saran yang membangun bila terdapat 

kesalahan maupun kekurangan di dalam penulisan laporan ini. Semoga 

laporan ini dapat memberikan pengetahuan kepada kami dan pembaca 

pada umumnya, Amin. 

Akhir kata apabila terjadi kesalahan penulisan yang tidak berkenan atau 

hal-hal lain, semua dikarenakan oleh kekurangan dan kekhilafan penulis. 

Semoga Tugas Akhir ini dapat memberi manfaat bagi kita semua. 

Atas perhatian dan kesempatannya penulis ucapkan terima kasih. 

 

 

 

 

Jakarta, 2 Febuari 2012 

 

 

 

Citra Faranita Soraya 
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