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KATA PENGANTAR 

                                                                                                                      

 Segala puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Kuasa, 

hanya oleh karena kasih karunia-Nya penulis berhasil menyelesaikan skripsi 

berjudul Efektivitas Media Internal Majalah Dinding Dalam Pemenuhan 

Kebutuhan Informasi Pada Karyawan PT Cakrawala Andalas Televisi, Jakarta. 

 Tujuan penulisan skripsi ini untuk mengetahui sejauhmana efektivitas media 

internal majalah dinding dalam memenuhi kebutuhan informasi karyawan PT. 

Cakrawala Andalas Televisi (ANTV), Jakarta. Dimana ANTV sebagai salah satu 

perusahaan televisi swasta nasional di Indonesia pastinya karyawan mempunyai 

tingkat mobilitas kerja yang sangat tinggi, sehingga pemilihan media internal 

dalam memenuhi kebutuhan informasi tentang perusahaan kepada karyawan akan 

sangat menentukan keefektifan informasi yang disampaikan.  

 Skripsi ini disusun guna melengkapi salah satu persyaratan untuk 

menyelesaikan program Sarjana Strata Satu Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana, Jakarta. 

 Penulisan skripsi ini juga tidak lepas dari bantuan banyak pihak, oleh karena 

itu pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan terima kasih kepada :  

1. Bapak Drs. Amin Sar, M.S., sebagai dosen pembimbing dan sekaligus 

dosen pengampu mata kuliah Metodologi Penelitian Komunikasi yang 

telah memberikan arahan, bimbingan dan menyediakan waktu serta 

memotivasi penulis selama penyelesaian penulisan skripsi ini. 

2. Ibu Dra. Diah Wardhani, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana, Jakarta. 
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3. Bapak Drs. Juwono Tri Atmodjo, M.Si., selaku Ketua Program Studi 

Public Relations Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana, 
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Dyah Rachmawati, M.Ikom. selaku dosen pengampu mata kuliah Riset 

dan Seminar Public Relations, yang juga telah banyak memberikan 

masukan-masukan yang bermanfaat dalam penulisan skripsi ini. 

5. Ibu Zoraya Perucha, selaku General Manager Corporate Communication 

ANTV, yang telah berkenan memberikan ijin melakukan penelitian di 

divisi  Internal Public Relations PT Cakrawala Andalas Televisi.  

6. Ibu Yasmin Sanad, selaku Public Relations Manager yang telah banyak 

menolong dan membantu dalam mendistribusikan kuesioner dan 

memberikan data yang diperlukan guna mendukung penyelesaian skripsi 

ini. 

7. Bapak Pdt. Dr. Karl Mataram Saragih, selaku pimpinan EHC (Every Home 

Concern) tempat penulis bekerja, yang telah banyak memberikan 

keleluasan waktu selama penyelesaian skripsi ini. 

8. Ibunda tercinta, Maria Sutina dan seluruh keluarga yang tak henti-hentinya 

mendukung dalam doa. 
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memotivasi, yang tidak dapat penulis sebut satu per satu.  

 Penulis menyadari bahwa dalam penyelesaian skripsi ini masih terdapat 

kekurangan, oleh karena itu penulis mengharapkan adanya kritik dan saran yang 
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