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KATA PENGANTAR 
 
 
 Segala puji dan syukur atas kehadirat Allah SWT, yang senantiasa 

memberikan rahmat, taufik dan hidayahnya yang tak terhingga kepada penulis, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

 Berkat rahmat dan hidayah-Nya, penulis akhirnya mampu untuk 

menyelesaikan skripsi yang berjudul ” Strategi Program Radio Show di tvOne 

Dalam Meningkatkan Rating (Periode Januari 2012) ”. Sebagai salah satu 

syarat untuk mencapat gelar Sarjana Strata Satu (S1)  pada program studi 

Broadcast, Universitas Mercu Buana. Skripsi ini membahas stategi tim produksi 

yang terdiri dari Produser, Tim Kreatif, Unit dan Kru produksi (Floor director, 

Kameraman, Lightingman, Editor dan lainnya) membetuk perencanaan yang baik 

agar program mencapai tujuan yang diinginkan yaitu meningkatkan rating.  

 Penulis menyadari di dalam penyusunan skripsi ini masih jauh dari 

sempurna, dengan segala kekurangan dan keterbatasan pengetahuan serta 

pengalaman yang dimiliki oleh penulis, maka penulis memohon maaf atas 

kesalahan baik dalam penulisan dan penyampaian skripsi ini. 

 Terselesaikannya skripsi ini, tidak terlepas dari pihak-pihak yang telah 

membantu baik secara moral maupun materil. Oleh karena itu, pada kesempatan ini 

penulis ingin mgengucapkan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya, kepada: 

1. Ibu Feni Fasta, SE, M.Si, selaku Ketua Jurusan Broadcasting, Universitas 

Mercu Buana, sekaligus Dosen Pembimbing penulis, yang telah 

memberikan bimbingan, pengarahan yang dahsyat dan dorongan untuk terus 

maju kepada penulis saat pikiran dilanda dilema dan kondisi penulis yang 

sulit dalam membagi waktu kerja dengan menyelesaikan skripsi. Secara 

sabar dan penuh keikhlasan Ibu Feni Fasta menghadapi penulis hingga 

penulis mampu menyelesaikan skripsi ini di akhir-akhir waktu penentuan 

akademisnya. 

2. Bapak dan Ibu dosen Jurusan Broadcasting Fakultas Ilmu Komunikasi, 

Universitas Mercu Buana yang telah memberikan ilmu pengetahuan kepada 

penulis, selama semester awal hingga akhir ini. 
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3. Pimpinan, staf dan karyawan Tata Usaha Fakultas Ilmu Komunikasi, 

Universitas Mercu Buana, yang telah memberikan banyak kemudahan 

dalam pelayanan kepada penulis, sehingga skripsi ini dapat diselesaikan. 

4. Kedua orang tua penulis yang sangat penulis cintai dan sayangi. Mereka 

dengan bijaksana yang tiada henti memberikan doa, nasihat, bimbingan dan 

kasih sayangnya dengan tulus pada setiap aktivitas yang penulis lakukan. 

Dan selalu memberikan motivasi serta semangat yang luar bisa kepada 

penulis, hingga akhirnya skripsi ini bisa terselesaikan sesuai harapannya.  

5. Kakak dan adik penulis, yang selalu menghadirkan canda tawa serta 

dukungan yang mereka berikan baik moril maupun materi. Sehingga 

menjadikan semangat bagi penulis untuk menyelesaikan skripsi ini. 

6. Seluruh teman-teman seperjuangan di broadcast universitas mercubuana 

2005 khususnya ferdinansyah alam P, terima kasih atas segala bantuan 

inspirasi dan semangatnya. Seluruh teman-teman di kantor Kelompok 

Media Peluang, kantor Cek n Ricek, rekan-rekan wartawan (cetak dan 

elektronik), yang selalu menyuruhku menyelesaikan skripsi ” jangan 

keasikan kerja terus”, terimakasih masukannya hingga rasa percaya diri ini 

muncul. 

7. Dan semua pihak yang tidak bisa penuliskan sebutkan satu per satu. 

 

Semoga Allah SWT memberikan balasan terbaik untuk amal ibadah yang 

telah diberikan. Dan pada akhirnya, penulis berharap semoga penelitian ini 

membawa manfaat bagi pembaca dan terutama bagi penulis. 

Akhir kata apabila ada terjadi kesalahan penulis yang tidak berkenan atau 

hal-hal lain, semua dikarenakan oleh kekurangan dan kekhilafan penulis. Saran, 

kritik dan masukan yang membangun sangat penulis harapkan agar di lain hari 

dapat menjadi lebih baik lagi dan semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat 

bagi kita semua. 

 

      Jakarta, 06 Agustus 2012 

          Penulis 
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