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KATA PENGANTAR

Alhamdulillahhirobbil’aalamin, segala puji serta syukur penulis panjatkan
kepada ALLAH SWT Yang Maha Esa atau segala rahmat, karena serta
hidayahNya, sehingga penulis dapat dan berhasil menyelesaikan pembuatan
skripsi yang berjudul “Strategi Media Online Iklan Launching Motor Yamaha
Mio J oleh Biro Iklan PT. Cipta Idea Click Communication Tahun 2012.”
insyaallah dengan baik dan bermanfaat. Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah
satu syarat guna mencapai gelar sarjana pada Fakultas IImu Komunikasi

Universitas Mercu Buana.

Mengingat hanya ALLAH SWT-lah Yang Maha Sempurna, maka penulis
menyadari bahwa penulisan dalam skripsi ini masih jauh dari kata sempurna.
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penyusunan yang lebih baik lagi.

Dapat selesainya penulisan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan berbagai
pihak yang banyak memberikan sumbangan yang teramat sangat berarti baik
moril maupun materil. Oleh sebab itu penulis ingin mengucapkan atau

menyampaikan ucapan terima kasih setulus hati kepada :

1. lbu Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si selaku Kepala Bidang Studi Advertising
& Marketing Communication Fakultas llmu Komunikasi Universitas Mercu
Buana sekaligus Pembimbing Skripsi saya, yang telah bersusah payah

membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.



Kepada Almarhum Bapak Utje Usman Slamet MS, selaku Dosen PA saya,
yang telah membimbing saya dalam strategi menyusun mata kuliah dalam
proses perkuliahan, semoga amal serta ibadahnya di terima di sisi Allah Swit.
Kepada Bapak Boy Parla dan Ibu Tusy Pratiwi Wulandari, selaku Creative
Director dan Founder dari PT. Cipta Idea Click Communication yang
bersedia menjadi narasumber dalam pembahasan strategi media dalam
penelitian skripsi saya.

Kepada kedua Orang tua saya, papa saya, Bomo Baskoro & mama tercinta,
Alia Suharnowati, terima kasih selalu memberikan semangat, baik melalui
doa dan kata-kata serta memberikan dukungan penuh kepada saya atas hidup
ini.

Kepada seluruh keluarga saya, baik yang tinggal di Jakarta maupun di
Indramayu. Terima kasih kepada nenek, om, tante, serta para sanak saudara
yang telah mendoakan dan memberikan semangat kepada saya.

Kepada Irfan Permana, kakak sekaligus saudara saya yang telah memberikan
bantuan berupa moril dan materil, serta menjadi inspirasi saya dalam meraih
kesuksesan.

Kepada teman-teman saya jurusan Marcomm and Advertising 2008, yang
telah menghadirkan kisah serta gelak tawanya, sehingga menginspirasi saya
dalam menjalani perkuliahan.

Kepada sahabat tercinta Angga Jr Qasthalani, yang telah banyak memberikan
semangat serta menjadi teman tukar pikiran sehingga saya selalu dipenunhi

pikiran-pikiran yang positif.



9. Semua pihak yang tidak dapat saya sebutkan satu persatu, yang telah banyak

memberikan bantuan baik secara langsung maupun tidak langsung.

Semoga ALLAH SWT melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya serta
memberikan balasan yang setimpal kepada semua pihak tersebut diatas, dan
semoga penelitian ini dapat memberikan sumbangan dan manfaat bagi bidang

ilmu komunikasi dan pihak-pihak yang berkenan membacanya.
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