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Latar Belakang membahas mengenai makna kasih sayang ibu kepada anak
yang ada saat ini, salah satunya susu Nutrisian Bebelac 3 dan 4 merupakan salah satu
produk yang merepresentasikan kasih sayang ibu kepada anak dalam iklan-iklannya.
Contohnya dalam iklan di tabloid Nova edisi 1259 yang terbit pada tanggal 9-15 april
2012. Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui representasi tanda-tanda
kasih sayang ibu kepada anak yang terkandung dalam iklan susu Nutrisian Bebelac 3
dan 4.

Kerangka teori dalam penelitian ini berisikan konsep dan teori mengenai
representasi, kontruksi sosial, komunikasi ibu dengan anak, periklanan, tabloid
sebagai iklan media cetak, dan semiotika sebagai landasan untuk menelaah konstruksi
kasih sayang ibu kepada anak yang direpresentasikan melalui tanda-tanda dalam iklan
susu Nutrisian Bebelac 3 dan 4. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
kualitatif interpretatif dengan pendekatan semiotika Charles S. Pierce sebagai teknik
analisis data yang menganalisa ikon, indeks, dan simbol.

Berdasarkan hasil penelitian yang didapat dan dianalisa oleh peneliti,
diketahui bahwa iklan susu Nutrisian Bebelac 3 dan 4 melalui ikon, indeks, dan
simbol yang di munculkan telah merepresentasikan nilai-nilai global dan modernitas.
Saran untuk advertising agency yang membuat iklan susu Nutrisian Bebelac 3 dan 4,
dalam membuat iklan tetaplah membuat iklan yang dapat menarik perhatian dan
dapat menumbuhkan motivasi dari dalam diri konsumen.



