l

MERCU BUANA

DAMPAK PENGGUNAAN ENDORSER AYU TING-TING PADA IKLAN XL
HOTROD 3G+ di TELEVISI TERHADAP MINAT BELI MAHASISWA
UNIVERSITASMERCU BUANA

Skrips

Digjukan Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Strata Satu (S1) I1mu
Komunikasi Bidang Studi Markering Communications & Advertising

Disusun Oleh :
YULIYANTI
44308010003

MARKETING COMMUNICATION & ADVERTISING
FAKULTASILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITASMERCU BUANA
JAKARTA

2012

Created with

M nitro™ professional

load the free trial online at nitropdf.comiprofessic



FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA

(b

MERCU BUANA

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI

Judul Skripsi : Dampak Penggunaan Endorser Ayu Ting-Ting Pada
IklanXL Hotrod 3g+ Di Televisi Terhadap Minat Beli

Mahasiswa Universitas Mercu Buana

Nama : Yulivanti

NiM : 44308010003

Fakultas : Ilmu Komunikasi

Program Study : Marketing Communication & Advertising

Jakarta, Juli 2012

1. Ketua Sidang
Nama . Drs. Hardiyanto Djatmiko, M.Si ( )

2. Penguji Ahli
Nama : Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si (

3. Pembimbing /\
Nama : SM Niken Restaty, S.Sos, M.Si (



' ' FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI

UNIVERSITAS MERCU BUANA
MERCU BUANA

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI

Judul Skripsi : Dampak Penggunaan Endorser Ayu Ting-Ting Pada
IklanXL Hotrod 3g+ Di Televisi Terhadap Minat Beli

Mahasiswa Universitas Mercu Buana

Nama : Yuliyanti

NIM : 44308010003

Fakultas : lmu Komunikasi

Program Study : Marketing Communication & Advertising

Jakarta, Juli 2012

Disetujui dan diterima oleh:
PembimBing

(SM Niken Restaty, S.Sos, M.Si)

Mengetahui

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi

=

= i

(Dra. Diah Wardhani, M.si) (Dra.




J FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
‘ ' UNIVERSITAS MERCU BUANA

MERCU BUANA
LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG SKRIPSI
Judul Skripsi : Dampak Penggunaan Endorser Ayu Ting-Ting Pada

IklanXL Hotrod 3g+ Di Televisi Terhadap Minat Beli

Mahasiswa Universitas Mercu Buana

Nama : Yuliyanti

NIM : 44308010003

Fakultas : Ilmu Komunikasi

Program Study : Marketing Communication & Advertising

Jakarta, Juni 2012
Mengetahui

Pembimbing

st

SM Niken Restaty, S.Sos, M.Si



KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah memberikan

rahmat dan karunanya, sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi ini.

Skripsi ini berjudul Dampak Penggunaan Endorser Ayu Ting-Ting padalklan
XL HotRod 3G+ di Televisi terhadap Minat Beli Mahasiswa Universitas Mercu
Buana. Skrips ini bertujuan untuk memenuhi persyaratan guna mencapai
kelulusan Sarjana Komunikasi. Berkat bantuan dari pihak yang telah memberikan
bimbingan, saran, serta motivasi, oleh karena itu penulis ingin mengucapkan

terimakasih kepada :

1. Ibu SM Niken Restaty, S.Sos, M.Si, sdlaku Dosen Pembimbing yang telah
bersedia meluangkan waktu untuk memberikan bimbingan dan arahan dalam
penyusunan skripsi ini.

2. lbu Dra Tri Diah Cahyowati, M.Si, sdaku Ketua Jurusan Marcomm &
Advertisng dan sedlaku Penguji ahli yang telah memberikan motivasi dalam
mengerjakan skripsi ini.

3. Bapak Drs. Hardiyanto Jatmiko, M.Si, selaku ketua siding skripsi yang
telah memberikan arahannya.

4. Kedua Orang Tua ( Bapak Husein dan Ibu Asmani) dan kakak — kakak ku
(Yessi Handayani dan Hendra), yang telah memberikan dukungan moril
dan materil serta dorongan semangat bagi penulis demi kelancaran
magang ini.

5. Teman - teman seperjuangan (Anisa Sari Wahyuni, Yunia, Imelda

Ameliya Susilowati, Tri Yuniati, Jayanti, Arum Ria Rahgeng, Riska

" nitro™"

joad the free tria

professiona



Maulia, Tya Siti Khairunissa) yang telah berjuang bersama-sama dalam
melaksanakan skripsi ini.
6. Kepada M. Haffiz Thobar yang telah mendukung dan memberi support

yang sangat berarti bagi penulis.

Penulis menyadari keterbatasan dan kekurangan dalam penyusunan skripsi ini.
Oleh karena itu kritik dan saran yang membangun sangat penulis harapkan untuk

menyempurnakan penyusunan skripsi ini selanjutnya.

Akhir kata semoga skripsi ini dapat berguna bagi penulis, khususnya dan bagi

pembaca pada umumnya. Wassalamualaikum Wr. Wh.

Jakarta, Juni 2012

Y uliyanti

M nitro™" professional

joad the free trial online



DAFTAR IS

B 1 o [ SR i
ADSITK ... e eree e ii
Kala PENQaNTAN.........ceiieiiiee e e ii
D 7 S SRS %
Daftar TaDEl.......ceee e s Vii
BAB | PENDAHULUAN ...t 1
1.1 Latar Belakang Masalah...........ccooieiiiiiiieen e 1
1.2  Perumusan Masalah..........ccocveiuieiiieiieie e 7
1.3 Tujuan Penelitian .........ccooeeiiiiiiiieee e s 7
1.4  Manfaat Penelitian ......coceviiiieiie e 7
141 Manfaat AKGOEMIS.......coeiieeeiee e 7
1.4.2 Manfaat PraktiS........cocoeiiiriiieeiie e eseee e see s 7
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ...t 9
2.1  Periklanan Sebagai Proses Komunikasi ...........cccoeveeiieenieeninnnns 9
2.2 PeriKlanan .....c..oocie e 11
2.3 Pengertian ENAOrSES .......ccoiviieiiieiiieeiie e siee e 14
231 Jenis—JeniSENCOISEr ......ccccocevvieeeiiieniiee e siee e 15
2.3.2 Penggunaan Endorser dalam iklan ..........cccoccveviieinnnnns 15
2.3.3 Alasan Pemilihan ENAOrser........cccccovveviieeeneeesneeenenenn 17
2.3.4 Dimens Selebriti ENdOrser ........ccoevveeviiveieeescseeen, 18
24  Televis Sebaga Media Periklanan..........ccocccvveeiveenieineniinnns 22
25  Elemen—elemen Iklan TEeVISI.......cccooveiiieiiiniiie e 24
2.6 Hirarki EfEK ...oocvecieciecie e e 26
2.7 MINA BElT eovieeeieceee e e 28
2.8 MOdEl ANaliSIS.....cooiiiiiiiie e 29
2.9  HipotesisSpenelitian........ccccoeveeeeiiiee e 30
BAB |1l METODELOGI PENELITIAN ...ocoiiiiiieeeceesee e 30
3L TipePenditian ....cccovieiiiiee e 30
3.2, Metode Penelitian.......cccoceeiiiiiiiieiies e 32
3.3.  Populasi dan Sampel .........cccooieiiie i 32
3.3 1 POPUIASI ... s 32
3.3.2  SAMPEL...eiiie e s 33
3.4  Definis Konsep dan Operasionalisasi Konsep...........cccceeeveee. 35
34.1 Definisi KONSEP ...cccoviiiiieiieeeecee e 35
3.4.2 Operasionalisasi KONSEP .......cocvereererreeninsieceniee s 36
3.5  Teknik Pengumpulan Data ........ccccovceereeniienieninie e 39
3.5.1 DataPrimer ....cocoooieiiieece e 39
3.5.2 DataSekunder .........cccooviiieiiiieiieee e 39
3.6  Teknik ANAliSiSData........cccvcveeiiieeiiieeiie e 40
3.6.1 ProseSEditing......ccccooiiiiiiiiiiieiee e 40
3.6.2 Proses Pengkodean Data (Coding) ........cccoeevveerieerueennnn. 40
Vv

M nitro™ professional

joad the free tria



3.7  Teknik Analisa Instrumen Data dan Interpretasi Outpui............ 41

3.7.1 Ui Validitas.....ccccceerieiiecie e 41

3.7.2 Uji Reliabelitas........ccccveveiiierieieese e 42

3.7.3 Uji KOrelasi ....cccuvevieeiiieeiie e 45

3.7.4 Regres Sederhana........cccocceerieeiiieiiie e 46
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN........ccccccvenee. 48
4.1  Gambaran Umum Objek Penelitian .........cccoccvvveiiieeiiiieennnen. 48
4.2 Hasil Penalitian .......ccccocvviiiiieciiecie e 54

421 Uji Validitas.....ccoevieiieiiecieeeeseesee e 54

4.2.2 Uji RE@belitas.......cccoceeieeiieiieciee e 60

4.2.3 ANAliSISFrekuens ........cccovviiieiiiiecee e 63
4.3 PembahnaSan ........cccoeiiiiiiiie e s 93

431 Uji KOrElasi .....oooveiieiieiie e 93

4.3.2 Hasil AnalisaREGIESI......ccccccvieeecieee e 96
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ....ooiiiiieireeerieesiee s 103
5.1 KESIMPUIAN ... ..ot e e 103
5.2 SAIAN..ciiiie i e 104
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN

Vi Created with
M nitro™" professiona



DAFTAR TABEL

Tabel2.1 TataranHierarkiEfekK..........coooviiiiiiii, 27
Tabel 3.1 JuMIahSamPpPel .........cooovieeeie e e 34
Tabel 3.2 OperasionalisasiKOoNSE.......ccccvveeicieee i 36
Tabel 3.3 TabelNilai r Product Moment ...........ccccevviviiiicinieeniene 42
Tabel 3.4 IndeksReliabelitas..........cooeiiiieiiiiee e 44
Tabel 3.5 PedomaninterpretasiKoefisienKorelasi...........cccceeeeeciveenneen. 46
Tabel 4.1 Reliability statistics variabelcelebrity endorser..................... 60
Tabel 4.2 Reliability statistics variabelMinatBeli ...........ccoccevvvieiieninns 61
Tabel 4.3 [tem — Total SEELISHCS Y ..o 62
Tabel 4.4 FaKUITES. ......ccveieiiieie e e 63
Tabel 4.5 ANGKALAN. .......ooiieieiieie e 64
Tabel 4.6 USIaRESPONAEN. .......ccuviiiiiiieiiesiie et 65
Tabel 4.7 KarakteristikSampel BerdasarkanJenisKelamin..................... 65
Tabel 4.8 Responden yang PernahMelihatlklan............cccocovininnnnnne 66
Tabel 4.9 Endorser memiliKisuaranyaring ...........cceeeeeeveeneeeneenseeseeenne 67
Tabel4.10 EndorserMemiliki Kata-kata yang JelasK etikaBernyanyi ... 68
Tabel4.11 EndorserberwaahCantik ............ccoocvvieiiienen i 69
Tabel4.12 EndorserBerpribadi Ramah...........ccccooveveiiiiiiii e 70
Tabel4.13 Endorsermemilikisenyummenawan ............cceeeereeneenneeene 71
Tabel4.14 Endorserbersuaramerdu ...........ooeeeeeeeeeieenie e 72
Tabel4.15 EndorserBergayaHUMOTIS. .......cocerveiieeiienieeee e 73
Tabel4.16 Suara Endorser Sebagai Penyanyi SesuaiDengan Citra.......... 74
Tabel4.17 RespondenMengenal ENdOrser ..........coceveeeieeiieenee e 75
Tabel4.18 RespondenM engetahui Endorser SedangPopuler.................. 76
Tabel4.19 Endorser Terkenal KarenaSuaranya yang Nyaring ................ 77
Tabel4.20 EndorserTerkenal KarenaK ecantikannya.............cccceceeeeieenns 78
Tabel4.21 EndorserBerkatadUjur...........oocueeieeeeieeesieieesiee e ssiee e 79
Tabel4.22 ENdOrSerDiPerCaYa........ceevueeeieeeiieeaieeeeenieeesieeeseeeseeeseeeens 80
Tabel4.23 Endor ser DipercayaUntukM eyakinkanKhalayak .................. 81
Tabel4.24 Ayu Ting-TingCocokSebagal Endorser ..........ccevvvevieeiiennns 82
Tabel4.25 Endorser Ahli (expert)Dibidangnya..........cccevveevieeeiiierenennen. 83
Tabel4.26 Endor serMampuM enjelaskanK eunggulanProduk................ 84
Tabel4.27 EndorserMampuMemberikanArahan ..........ccccovceevieeninnn. 85
Tabel4.28 EndorserLayakMenjadiBintanglklan.............cccooceevieennnn. 86
Tabel4.29 MenyadariAdanyalKlan ..o, 87
Tabel4.30 MengetahuiAdanyalKlan ...........ccccooeeviiieec e, 88
Tabel4.31 Menyukai AdanyalKlan ... 89
Tabel4.32 KetertarikanMencari INformasi ... 90
Tabel4.33 KetertarikanUNtuKM encobaL............coveieereiiiies e 91
Tabel4.34 KetertarikanUntukKM emiliKi..........ccoooiiiiniiiiin i 92

Vil

" nitro™"

joad the free tria

professiona



Tabel4.35 TimbulMinatUntukKMembeli.......oooeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 93

TabEl4.36 COMTElGLIONS. ...t e e eeeeeeeeeeees 94

TADEIA.37 ANOVA ..o ettt e e e aeeees 96

TabEl4.38 COBFfICIENE ..ot eeeeeeees 96
viii

Created with

M nitro™ professional

load the free trial online at nitropdf.comprof



	01. cover.pdf
	02.yulianti 2.pdf
	03. yulianti 3.pdf
	04. yulianti 1.pdf
	05. DAFTAR ISI bbb.pdf

