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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 
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rahmat serta hidayah-Nya yang telah memberikan nikma-Nya, baik nikmat iman, 

islam dan sehat wal-afiat sehingga penulis dapat menyelasaikan skripsi ini dengan 

judul : Penyelenggaraan Special Event “Forum Silahturahmi Media Massa” 

Humas Badan Narkotika Nasional dalam Menjalin Hubungan Baik dengan Media 

(Tahun 2011). 

Skripsi ini disusun dan diajukan untuk melengkapi persyaratan guna 

memperoleh gelar kesarjanaan (S1) pada Fakultas Ilmu Komunikasi Jurusan 

Public Relations Universitas Mercu Buana. 

Dengan segala kerendahan hati penulis menyadari bahwa skripsi ini masih 

banyak kekurangan dan jauh dari kesempurnaan, karena keterbatasan 

pengetahuan, waktu dan tenaga yang penulis miliki. Untuk itu kritik dan saran 

yang sifatnya membangun sangatlah diharapkan oleh penulis demi tercapainya 

penulisan yang lebih baik lagi di masa mendatang. 

Adapun proses yang penulis lalui tidak terlepas dari dukungan orang-

orang sekitar. Oleh karena itu, pada kesempatan yang baik ini penulis 

mengucapkan banyak terima kasih yang tak terhingga terutama kepada : 

1. Ibu Dra. Ispawati Asri, M.M, Selaku Dosen Pembimbing yang telah 

meluangkan waktu, pikiran dan tenaganya untuk memberikan bimbingan, 

petunjuk dan masukan kepada penulis dalam proses penyusunan dan 

penulisan sehingga dapat terselesainya skripsi ini. 

2. Ibu Dra. Diah Wardhani, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana. 

3. Bapak Drs. Hardiyanto Jatmiko, M.Si, Selaku Wakil Dekan Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

4. Bapak Juwono Tri Atmodjo, S.Sos, M.Si, Selaku Dosen Ketua Program 

Studi Public Relations Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana. 
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5. Ibu Dra. Irmulan Sati Tomohardjo, S.H, M.Si, selaku Dosen Pembimbing 

Akademik penulis, terima kasih atas waktu, petunjuk serta masukkan-

masukkannya. 

6. Dosen-dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana, 

terutama dosen-dosen Jurusan Public Relations, terima kasih banyak telah 

memberikan ilmu dan pengetahuan yang bermanfaat kepada penulis 

hingga dapat terselesaikannya skripsi ini. 

7. Para staff tata usaha (TU) Fikom Universitas Mercu Buana, yang selalu 

membantu penulis dalam hal pengurusan dokumen-dokumen dan surat-

surat. 

8. Internal BNN, khususnya Biro Humas Umum Sekretariat Utama 

Hubungan Masyarakat yang telah mengizinkan peneliti melakukan 

observasi dan wawancara, yaitu Drs. Sumirat Dwiyanto, M.Si, Selaku 

Kepala Bagian Humas BNN; Khrisna Anggara, S.H, M.Si, selaku Kepala 

Sub Bagian Humas BNN; Mbak Yessi Weningati serta rekan-rekan staff 

Humas BNN lainnya yang sudah banyak membantu penulis dalam 

melakukan penelitian ini. 

9. Kedua orang tua tercinta H. Subandi & Hj. Sumiyati dan keluarga yang 

telah cukup bersabar untuk memberikan cinta, perhatian, dorongan moril 

dan doa yang tiada henti kepada penulis dalam mencapai cita-cita. 

10. Rismayta Viviyanti, S.E, selaku kekasih penulis yang sudah banyak 

memberikan doa dan perhatian penuh dengan selalu mendukung hal yang 

terbaik buat penulis. 

11. Seluruh Teman-teman penulis di Universitas Mercu Buana khususnya 

angkatan 2008 jurusan Public Relations, yang banyak membantu penulis 

dalam penyusunan skripsi ini. 

12. Seluruh rekan-rekan dan semua pihak yang tidak bisa disebutkan satu 

persatu yang turut membantu hingga terselesaikannya skripsi ini. 

Penulis menyadari dengan kerendahan hati bahwa dalam penulisan skripsi 

ini masih banyak terdapat kekurangan dan kelemahan didalamnya. Oleh karena 

itu penulis sangat mengharapkan kritik dan saran dari pembaca untuk 
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memperbaiki penulisan skripsi ini. Dengan segala kekurangan dan kelebihannnya, 

semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pembaca dan penulis. Terima 

Kasih. 

Wassallamualaikum. Wr. Wb. 

Jakarta, 16 Mei 2012 

     Penulis 

 

 

   M. Iqbal Zulfikar                     
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