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Skripsi ini meneliti kecenderungan penyajian headline, visual, body copy
iklan cetak Telkomsel Simpati pada surat kabar harian Kompas periode
Oktober - Desember 2011. Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui
kecenderungan penyajiannya secara persentase yang dilihat dari kategori penyajian
masing-masing: kategori penygiian headline, kategori penyajian visual, dan
kategori penyagjian body copy. Sifat yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif dengan menggunakan metode analisisisi.

Dari pendlitian ini, telah diketahui kecenderungan penyajian headline, visual,
dan body copy iklan display Telkomsel Simpati pada surat kabar harian
Kompas periode Oktober - Desember 2011, yaitu: penygjian headline cenderung
menyagjikan Benefit headline dengan persentase sebesar 53,85%. Penyagjian
visual cenderung menyajikan kategori User Benefit dan Testimonial/endor sements
by celebrities dengan persentase masing-masing sebesar 61,54%. Dan penyagjian
body copy cenderung manyajikan kategori Straight-sell copy dengan persentase
sebesar 46,15%.

Maka dari penelitian ini diperoleh bahwa cenderung menggunakan pendekatan
strategi  Preemptive yang nampak dari kecenderungan penyagjian headline
cenderung menjanjikan kegunaan produk yang akan menguntungkan konsumen,
visual menarik perhatian konsumen dengan menampilkan produk yang akan
menguntungkan konsumen serta menampilkan sosok public figure guna lebih
memikat konsumen karena adanya sokongan dari orang terkenal tesebut dan body
copy merupakan pengembangan dari pokok penjualan produk secara keseluruhan
mendukung tampilan headline dan visual.



