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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim...Assalamu’alaikum Wr.Wb

Alhamdulillah. berulang kali terucap ketika berhasil mengumpulkan draft
skripsi ini melaksanakan sidang outline. Al/hamdulillah kata itu berulang kali
terucap lagi ketika akhirnya maju sidang juga. Alhamdulillah. Terima kasih
kepada sang maha cipta ALLAH.SWT. dengan sekuat semangat dan harapan
penulis menjadi pribadi yang berguna dan bermoral, hingga berahlak baik. Sang
motivasi,sang peharap dan sang pengingat langkah saya.. ALLAH SWT. Berusaha
penuhpun tanpa berdoa niscaya sempurna segala bentuk jeri payah ini. Semoga
penulis jauh lebih baik dengan menyelesaikan skripsi ini meraih cita-cita dan
lanjut pada jenjang pendidikan yang lebih tinggi lagi, ALLAH SWT memberikan
ridha untuk dapat meraih cita-cita dan harapan yang selalu menjadi motivasi
penulis selama ini. Semoga ini awal dari jejak langkah penulis menginjak tanah
Eropa hingga tanah di mana agama Islam di turunkan.

Skripsi ini disusun guna melengkapi sebagian syarat-syarat untuk
kelulusan dan meraih gelar sarjana Strata Satu (S1) Universitas Mercu Buana ini
berjudul “ Strategi Promosi Website Sobatanda PT. OCBC NISP Tbk. Dalam
Menarik Masyarakat Untuk Melakukan Rergister di www.sobatanda.com
(Periode 2011)”

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis sangat menyadari bahwa semua
tidak mungkin dapat terselesaikan dengan baik tanpa adanya bantuan dari

berbagai pihak diantaranya:



. Ibu Dra. Tri Diah Cahyowati.M.Si, Selaku kepala Program Studi
marketing Communications & Advertising — Fakultas Ilmu
Komunikasi Universitas Mercubuana sekaligus  pembimbing
skripsi penulis, terima kasih bu telah sabar dan mengingatkan
penulis untuk terus proses skripsi ini. Segala saran, kritikan, waktu,
tenaga dan terutama, terima kasih atas bersedianya membimbing
penulis dengan kesabaran dan motivasinya selalu saya ingat bu.

. Bapak Dicky Andika, S. Sos.I. M.Si selaku ketua sidang skripsi,
sebelumnya terima kasih atas kritikan dan masukan dari bapak,
semoga hal-hal yang bapak sampaikan menjadi masukan yang
berharga khusus-nya untuk saya kedepannya.

. Bapak Judhie Setiawan SE.,M.Si. selaku penguji ahli dalam sidang
skripsi, penulis berterima kasih atas semua informasi dan
pembelajaran yang bapak berikan di kelas dan di saat berdiskusi di
luar kelas, semua berguna dan sudah penulis coba implementasikan
di dalam dunia kerja.

Segenap dosen jurusan Ilmu Komunikasi yang telah banyak
memberikan pengetahuan dan pendidikan selama masa studi
penulis.

Semangat diri penulis, almarhumah mama “Alm maimunah”,

13

pesan yang penulis selalu menjadi motivasi “ mama tidak bisa
kasih harta, hanya bisa kasih pendidikan” itu yang buat penulis

selalu semangat dan tertawa.
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6.

10.

11.

Mira Anggesti, pendamping rock and roll,, selalu semangat dan
berkarya, jangan takut mencoba ya.

Buah hati ku azura embara asanka, jangan nakal sama dede bayi
ya..papa sayang abang...”

Bapak Untung Kurniawan, selaku Liability product and e-channel
division head PT Bank OCBC NISP yang telah bersedia
meluangkan waktu serta memberikan kesempatan untuk di
wawancarai serta memberikan masukan dan semangat dalam
melakukan proses penelitian ini.

Ibu Eva Nirmana, selaku Marketing Communications head PT
Bank OCBC NISP telah bersedia meluangkan waktu serta
memberikan kesempatan untuk di wawancarai dan memberikan
data tambahan peneliti dalam memberikan masukan dan data-data
yang melebihi dari cukup sehingga pada prosesnya penulis tidak
kesulitan dalam mendapatkan informasi.

Ibu Selly Dinata, selaku account executive redcommunications
dimana day to daya berkecumpung di dalam project social media
dan pengembangan website sobatanda, begitu banyak berkontribusi
mengenai permasalahan content yang ada di dalam website
sobatanda sekali lagi penulis berterima kasih.

Penulis berterima kasih kepada seluruh member sobatanda, yang
telah merespon positif www.sobatanda.com, sehingga penulis

dapat berkontribusi demi kemajuan teknologi dan informasi
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semoga kedepan para member yang tidak dapat penulis sebutkan
satu persatu selalu sehat dan positif melihat perkembangan
sobatanda.

12. Terima kasih untuk semua yang terlibat baik secara langsung dan
tidak langsung tidak terkecuali oleh para operator fotokopi depan
Universitas Mercubuana yang tidak dapat penulis sebutkan satu
persatu dan telah banyak membantu penulis dalam menyelesaikan

skripsi ini. Allhamdulillah
Dengan keterbatasan kemampuan dan pengetahuan, penulis menyadari
bahwa skripsi ini masih jauh dari dari sempurna, maka dari itu, penulis sangat
menghargai segala pendapat dan kritik yang bersifat membangun dan merubah
peneliti menjadi lebih baik. Penulis berharap semoga skripsi ini dapat
memberikan manfaat dan berguna bagi semua pembaca serta memberikan
masukan yang positif untuk kedepannya bagi PT Bank OCBC NISP selaku
pemilik website www.sobatanda.com dalam merumuskan strategi promosi. Akhir
kata, penulis memohon maaf bila terdapat kesalahan masa studi maupun

penyusunan skripsi ini, baik secara sengaja maupun tidak sengaja.
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