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KATA PENGANTAR 

 

Fenomena Corporate Social Responsibility (CSR) di sejumlah perusahaan di 

Indonesia beberapa tahun belakangan ini menjadikan PR atau Humas sebagai  
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dalam hal penyusunan strategi pelaksanaan CSR. Adapun PT Bakrie Sumatera 
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berkala dan berkelanjutan dimana PR bersama-sama dengan Divisi CSR dalam 

kegiatan CSR merupakan salah satu kunci penting bagi perusahaan dalam 

melakukan CSR. . Inilah yang menjadikan salah satu alasan peneliti mengambil 

topik mengenai CSR, secara khusus tentang strategi PR dalam pelaksanaan CSR 

di PT Bakrie Sumatera Plantations, Tbk. 
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