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KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah SWT atas segala karunia dan nikmatnya yang 

tidak terhingga kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi  ini 

yang berjudul “Efektifitas Event Terhadap Kebutuhan Informasi Masyarakat

Mengenai Puspita Martha International Beauty School Jakarta”

Penulis memilih judul tersebut karena Puspita Martha merupakan lembga 

pendidikan non formal tetapi banyak di minati masyarakat. Yang kita ketahui 

pendidikan non formal bukan sesuatu yan wajib .oleh karena itu penulis melihat 

puspita Martha banyak membuat event guna memberikan informasi kepada 

masyarakat.

Semoga skripsi ini menjadi suatu hadiah yang indah untuk kedua orangtua 

penulis, Ibu zairina dan Bp. Sudhar Indopa, untuk aba dan mama ku tersayang 

terimakasih untuk semua kasih sayang, dukungan nya yg moril maupun materil 

nya, kesabaran, pengorbanan, dan semua hal-hal baik lainnya yang telah banyak 

kalian berikan kepada penulis. Semoga hal ini bisa menjadi langkah awal penulis 

agar bisa membanggakan kalian.

Pada kesempatan ini penulis juga ingin mengucapkan terimakasih kepada 

orang-orang yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini, yaitu 

kepada :

.

1. Bp. Juwono Tri Atmodjo, M.Si , selaku dosen pembimbing dan Ka prodi 

Public relations, terima kasih atas segala bantuan, pelajaran dan juga 

waktu yang penulis dapat  untuk menyelesaikan skripsi ini.



2. Dr.Ir. Arisetyanto Nugroho, MM, selaku  Rektor Universitas Mercu buana 

Jakarta

3. Drs. A. Rachman MM., selaku dosen pembimbing akademis penulis, 

terima kasih atas bimbingan dan semangat yang selalu di berikan selama 

penulis menjalani kuliah di Universitas Mercubuana Jakarta.

4. kakakku Safira Karamina, dan ketiga Adikku Nandafitri, Sarah Indopa, 

Arinda, terimakasih atas kebersamaan dan hiburan selama di rumah.

5. Ibu Edwina Waas, selaku kepala Marketing public relations Puspita 

Martha, yang telah memberikan banyak informasi tentang Puspita Martha.

6. Teman-teman seperjuangan di Universitas Mercubuana , PR’06 yang 

selalu saling menyemangati, semoga kita semua sukses yaa.

7. Untuk the ladies yang selalu menyemangati dan memberikan dukungan 

kepada penulis, walau kita berbeda kampus. Semoga kalian cepet lanjut 

skirpsi, semangaaatt yaa ladies, semoga kita semua bisa jadi sarjana.

Semoga Allah SWT selalu melindungi kalian dan membalas setiap hal 

baik yang kalian berikan kepada penulis, penulis mohon maaf yang sebebsae-

besar nya apabila terdapat kesalahan di dalam pembuatan skripsi ini, semoga 

skripsi ini dapat bermanfaat bagi siapapun yang membacanya.

Jakarta, 14 Februari 2012

Penulis
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