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Voice iklan susu Nutrilon versi “Life is an adventure”  

 

I want to live my life to the absolute fullest 

To open my eyes to be all I can be 

To travel roads not taken, to meet faces unknown 

To feel the wind, to touch the stars 

I promise to discover myself 

To stand tall with greatness 

To chase down and catch every dream 

LIFE IS AN ADVENTURE 

 

Kuingin menjalani hidupku…. sepenuhnya 
 
Membuka mataku untuk semua kemungkinan 
 
Menempuh jalan yang belum pernah ditempuh dan bertemu 
wajah-wajah baru 
 
Merasakan hal baru, menggapai bintang di langit 
 
Aku berjanji untuk menemukan diriku 
 
Untuk berdiri tegak penuh percaya diri 

 

Dan meraih semua mimpi 
 
LIFE IS AN ADVENTURE 
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