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Strategi PR adalah proses menyeleraskan kemampuan internal organisasi yang 
berupa kekuatan dan kelemahan dengan peluang dan ancaman yang dihadapi di 
dalam lingkungan eksternal organisasi. Salah satu perusahaan yang menggunakan 
strategi PR adalah PT Freeport Indonesia, yang merupakan perusahaan tambang 
terbesar dan terlama di Indonesia.

Skripsi ini membahas tentang Strategi PR dalam Publikasi CSR PT Freeport 
Indonesia Periode 2010-2011. Tujuan penelitian untuk mengetahui Strategi PR 
dalam Publikasi CSR PT Freeport Indonesia Periode 2010-2011, mulai dari
pemilihan strategi publikasi, media hingga sasaran publikasi.

Konsep penelitian mengacu kepada teori Harwood Childs dalam merancang pesan 
dalam bentuk informasi atau berita, yaitu strategi merekayasa berita untuk
menarik perhatian audiensi sehingga akan menciptakan publisitas 
menguntungkan. Strategi menggalang khalayak dengan mengangkat segi 
emosional berlandaskan humanity interest. Strategi mengantisipasi berita negatif 
dengan berita tandingan dan strategi pembentukan berita positif dengan 
menampilkan kepedulian terhadap lingkungan dan sosial.

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif. Penelitian deskripsi ini tidak 
mencari atau menjelaskan hubungan, tidak menguji hipotesis atau membuat 
prediksi. Penelitian ini menggambarkan tentang karakteristik (ciri-ciri) individu, 
situasi atau kelompok tertentu. 

Hasil penelitian yang didapat adalah bahwa strategi yang digunakan PT Freeport 
Indonesia dalam mempublikasikan kegiatan CSR adalah dengan menerbitkan 
media publikasi internal dan eksternal kegiatan CSR dan melakukan media 
relations dengan media lokal dan nasional.
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