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KATA PENGANTAR 
 

Pertama-tama saya ucapkan Puji dan Syukur kepada Allah SWT, karena telah 
memberikan nikmat kesehatan dan juga kesempatan yang telah diberikan kepada saya 
selama menjalani atau menyusun seminar ini yang memiliki judul perancangan 
redesain corporate Identyti. 

Pada kesempatan ini penulis juga mengucapkan terima kasih kepada semua pihak 
yang telah membantu dan mau bekerja sama selama melaksanakan atau 
menyelesaikan seminar ini antara lain kepada : 

1. Kedua Orang Tua saya dan kepada keluarga besar saya yang telah membantu saya 

secara material dan spiritual.  

2. Bpk. Hari Nugraha, selaku Dosen Pembimbing saya yang selama ini telah 

meluangkan waktunya untuk memberikan pengarahan dalam pembuatan laporan 

Tugas Akhir ini. 

3. Bpk Edy Muladi, selaku kajur ( kepala jurusan ) yang selama ini telah membantu 

dalam pengerjaan laporan Tugas Akhir ini. 

4. Bpk. Zulfikar Sa’ban, selaku koordinator TA, yang telah turut membantu dalam 

membuat susunan laporan Tugas Akhir. 

5. Seluruh teman-teman yang telah membantu, baik itu dalam hal moral maupun 

material. 

6. Semua pihak yang telah bekerja sama dan membantu saya dalam menyusun 

laporan Tugas Akhir ini. 

7. Dan tidak juga lupa saya ucapkan terima kasih kepada pihak SPRINT , yang 

memberikan inspirasi dalam membantu Tugas Akhir ini. 

Semoga dikemudian hari, Laporan Tugas Akhir ini dapat memberikan manfaat 
kepada kita semua serta bisa dijadikan sebagai refrensi dalam membantu sebuah 
perancangan corporate identyti.           

  Hormat Saya, 

 

 

ERWIN SYAH 
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