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KATA PENGANTAR

	 Puji	syukur	kehadirat	ALLAH	SWT,	atas	segala	rahmat	dan	karunia-Nya,	maka	
pada	akhirnya	penulis	dapat	menyelesaikan	Tugas	Akhir	ini,	untuk	melengkapi	persyaratan	
dalam	mempeoleh	gelar	sarjana	teknik,	jejang	Pendidikan	Strata	1	(S-1),	jurusan	Desain	
Grafis	 dan	 Multimedia,	 fakultas	 Teknik	 Perencanaan	 dan	 Desain,	 Universitas	 Mercu	
Buana,	yang	telah	ditentukan.

	 Tugas	Akhir	 ini	 disusun	 oleh	 penulis	mengenai	 produk	UKM	yang	 bergerak	
dibidang	 usaha	makanan	 ringan	 yang	 terbuat	 dari	 beras	 dan	 jagung.	 Produk	 ini	 telah	
memiliki	brand	atau	merek	tetapi	merek	produk	ini	hanya	dikenal	oleh	sebagian	orang	
saja	oleh	sebab	itu	di	dalam	seminar	ini	penulis	mencoba	untuk	merebranding	produk	ini	
sehingga	produk	ini	dapat	di	kenal	oleh	masyarakat	luas	dan	citra	dari	produk	ini	menjadi	
lebih	baik.	Tanpa	melupakan	proses	emotional	branding	dan	loyalitas	konsumen.
	 Dalam	 pembuatan	 Tugas	 Akhir	 ini,	 penulis	 banyak	 menemui	 kesukaran	
dan	 hambatan,	 tetapi	 dengan	 bimbingan	 semua	 pihak	 pada	 akhirnya	 penulis	 dapat	
menyelesaikan	Tugas	Akhir	ini.
Karena	itu	penulis	ingin	menyampaikan	rasa	terima	kasih	kepada:

	 1.	Bapak	Ir.	Edi	Muladi	M.Si.,	Ketua	Jurusan	Desain	Grafis	dan	Multimedia,
	 				Universitas	Mercu	Buana,	Jakarta.
	 2.	Bapak	Zulfikar	Sa’ban	S.Pd.,	Pembimbing	Materi	dan	Teknis,
	 				serta	Kordinator	Tugas	Akhir,	Jurusan	Desain	Grafis	dan	Multimedia,
	 				Universitas	Mercu	Buana,	Jakarta.
	 3.	Para	dosen	di	Universitas	Mercu	Buana,	yang	telah	dengan	ikhlas	mendidik		
	 				dan	memberikan	ilmu	pengetahuannya	kepada	saya
	 4.	Orang	tua	yang	selalu	mendoakan	agar	selalu	diberi	kemudhan	didalam		
	 				menyusun	Tugas	Akhir	ini
	 5.	Istri	dan	anak	dirumah,	yang	selalu	mendukung	saya	di	dalam	menuntut		
	 				ilmu	di	Universitas	Mercu	Buana.
	 6.	Teman-teman	Desain	Grafis	dan	Multimedia,	Universitas	Mercu	Buana,
	 				yang	terus	berkarya.

Serta	 semua	 pihak	 yang	 tidak	 bisa	 saya	 sebutkan	 satu	 persatu	 yang	 telah	 membantu	
hingga	terselesaikannya	penulisan	Tugas	Akhir	 ini.	Terakhir	ucapan	terima	kasih	yang	
sebesar-besarnya	ditujukan	kepada	Kedua	Orang	Tua,	Kakak-kakakku	dan	adikku	yang	
telah	memberikan	kasih	dan	sayang,	doa,	dan	bantuan	moril	maupun	materil.	Semoga	
Tugas	Akhir	ini	dapat	bermanfaat	bagi	kita	semua.
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