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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Alhamdulillah Hirobbil ‘Alamin, penulis panjatkan kepada ALLAH S.W.T 

serta Utusannya Nabi besar Muhammad S.A.W yag atas berkat, rahmat dan 

hidayahnya, akhirnya penulis mampu menyusun laporan ini, dengan tema Strategi 

Produksi Program Reality Show ‘’Mohon Ampun Aku’’ Di Rumah Produksi 

LAKON.

guna melengkapi syarat kelulusan. Materi yang dibahas dalam laporan ini 

disesuaikan dengan teori-teori yang sudah didapatkan penulis selama mengikuti 

perkuliahan dan praktek yang dijalani selama melakukan penelitian Strategi Produksi 

Program Reality Show ‘’Mohon Ampun Aku’’ Di Rumah Produksi LAKON.Penulis 

berharap Insya ALLAH penelitian ini dapat menjadi pelajaran yang sangat berguna 

bagi Mahasiswa Broadcasting khususnya dan pembaca pada umumnya, serta 

memperoleh ilmu dari strategi produksi program reality show.

Akhirnya, penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada 

seluruh pihak yang telah memberikan dukungan dari awal sampai selesainya laporan 

penelitian ini, baik secara materiil dan moriil, seperti :

 Untuk mamah yang sudah membesarkan saya penuh dengan 

perjuangan dan cinta bersama, extra sabar menghadapi tingkah laku 

saya... dengan tangannya yang hangat selalu ngerangkul saya saat 

down. she always sayz “jadilah lelaki berguna .. kepala rumah 

tangga, and doanya yang gak ada hentinya untuk saya, agar saya bisa 

jadi anak yang soleh dan sukses ….. Amin.



 Makasih buat ayah yang udah ngasih contoh nyata bagaimana 

kehidupan yang sebenarnya yang ternyata gak seindah yang 

dibayangkan. Dan mengajarkan saya untuk hidup apa adanya .. 

Whatever…I always love u… coz you’re my real father..

 Trimakasih juga buat pak Afdal dosen riset media dan sekaligus 

dosen pembimbing saya yang sudah membantu saya untuk membuat 

tes skripsi hingga penelitian skripsi dari bab 1 s/d 5 ini.

 Pak’ heri selaku dosen dan pembimbing TA. Trimakasih juga yah

Pa’ udah ngerti’in keadaan saya. makasih Pa’ makasih bgt.hehehe.

 Semua karyawan dan kruw , bang seno yang ngeseliin, mbak indah

the sweet gurl and tari yang lucu banget..( sok galak tapi gak ga kena 

cuz lucu ciy tampangnya ), para editor Mas asep yang punya wig 

bagus banget, yang banyak ngasi masukan kalo lagi curhat dan  Mas 

imam yang cute tapi najis, bang koko dan all.

 Trimakasih juga untuk Sutradara eka, yang udah ngebantuin tugas 

akhir ini. Dan semua saudara, sahabat, teman, orang terkenal, pass by 

person, serta orang yang ga’ kenal yang belum sempet ketulis sama 

saya tapi udah jadi sumber inspirasi dan ngerubah cara pandang saya 

dalam mencari arti hidup ini, terima kasih banyak semuanya!  

                                                               Jakarta,  30  Oktober  2010

         M. Ogi abrori
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