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ABSTRAKSI 
 

 Televisi adalah media untuk memberikan bentuk hiburan serta sebuah 
informasi. Di dalam suatu stasiun televise terdapat tim produksi yang bertugas 
memproduksi program untuk dinikmati oleh audiens. Agar suatu program dapat 
menarik minat menonton masyarakat, maka harus dibuat promo yang semenarik 
mungkin agar dapat mempersuasif khalayak. 
 Perumusan didalam penelitian ini adalah bagaimana peran asisten produser 
dalam proses produksi promo nick carnival di Global TV (periode Desember 
2010). Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan mendeskripsikan peran 
asisten produser dalam proses produksi nick carnival dalam proses promo off air 
hinga promo on air dan daya tarik pesan yang terdapat di dalam promo tersebut. 
 Berdasarkan kerangka pemikiran yang digunakan yaitu membahas 
mengenai komunikasi massa, karakteristik komunikasi massa, fungsi komunikasi 
massa, Televisi, Televisi sebagai saluran komunikasi massa, Fungsi Televisi, 
Jenis-jenis lembaga penyiaran,  kelebihan dan kekurangan Televisi, Siaran 
televisi, program siaran, jenis program, program informasi televisi, promo, jenis 
promo on air, pengertian asisten produser, pengertian peran dan pengertian peran 
asisten produser. 
 Penelitian ini bersifat deskriptif dengan menggunakan studi kasus dan 
kajiannya dilakukan secara kualitatif.teknik pengumpulan data dilakukan dengan 
cara wawancara mendalamkepada seua narasumber (key informan) yang 
berhubungan dengan objek penelitian yang berkompeten dibidangnya masing-
masing. 
 Hasil dari penelitian yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa pada proses 
pra produksi asisten produser menyiapkan seluruh materi mulai dari manajerial 
maupun teknis produksi. Pada proses produksi ia berperan sepenuhnya untuk 
mendirect atau mengarahkan cameramen dan talent. Sedangkan proses pasca 
produksi asisten produser berperan berkoordinasi dengan editor untuk memilih  
potongan-potongan VT dan menyediakan voice over untuk audionya. 
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