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ABSTRAKSI 

 
Muhammad Azmi Ghiffari (4410401 – 029) 
Opini Orang Tua RW 011 Kelurahan Ragunan Pasar Minggu Terhadap Tayangan 
Program Are You Smarter Than 5th Grade di Global TV 
xii + 90 halaman ; 3 lampiran 
Bibliografi : 34 Acuan (1989-2007) 
 
 

Sebuah tayangan program dapat menjadi sebuah inspirasi bagi 
penontonnya. Salah satu alternatif cara yang ditempuh adalah membuat program 
acara yang menarik dengan menggunakan media yang tepat. Program Are You 
Smarter Than 5th Grade merupakan sebuah tayangan yang dapat memberikan 
nilai-nilai seperti informatif, edukatif, dan menghibur.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui opini orang tua terhadap 
tayangan program Are You Smarter Than 5th Grade yang mempunyai misi 
bersifat informatif, edukatif, mengibur bagi anak-anak. Sesuai dengan fungsi 
televisi yakni the information function merupakan media yang mampu 
menyiarkan informasi yang amat memuaskan. Berikutnya the educational 
function yakni sarana yang ampuh untuk menyiarkan acara pendidikan kepada 
khalayak yang jumblahnya begitu banyak secara stimultan sesuai dengan makna 
pendidikan yaitu meningkatkan pengetahuan dan penalaran masyarakat. 

Yang terakhir the entertainmen function, fungsi hiburan yang melekat 
pada siaran televisi sangat dominan   

Opini adalah pendapat dari seseorang mengenai sesuatu untuk menarik 
perhatian dan minat. Arti opini dalam bahasa indonesia berarti pendapat. Pendapat 
adalah pandangan seseorang mengenai sesuatu. 

Penelitian ini dilakukan dengan tehnik penarikan sampel non-probability 
sampling atau disebut juga sampel pertimbangan (judgemental sampling) yaitu, 
pengambilan sampel tertentu berdasarkan pertimbangan-pertimbangan tertentu. 
Sedangkan rancangan sampling dalam non-probability sampling yang digunakan 
adalah dengan menggunakan sampel purposif, yaitu memilih orang-orang tertentu 
karena dianggap, berdasarkan penilaian tertentu mewakili statistik, dan tingkat 
signifikasi dalam penelitian ini, dan yang menjadi sampel adalah RW 011 
Kelurahan Ragunan Pasar Minggu. 

Dari hasil penelitian menunjukan bahwa pada umumnya orang tua 
memberikan opini yang cukup positif. Hal tersebut dikarenakan sebagian besar 
dari jumlah responden yang diteliti menginterprestasikan unsur-unsur yang 
terdapat pada tayangan program Are You Smarter Than 5th Grade di Global TV 
tersebut dengan pilihan jawaban yang positif pada tahap pengetahuan dan opini 
afektif dalam penelitian ini. 
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