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ABSTRAKSI

Periklanan sebagai proses komunikasi antara produsen dengan konsumen yang 
dibuat sedemikian rupa untuk dapat memperoleh tanggapan atau respon berupa tindakan 
membeli produk atau jasa. PT. M-150, produsen minuman berenergi ini tengah gencar 
mengkampanyekan iklan terbarunya bertajuk “Everybody Can Be A Hero”. Kampanye 
melalui iklan di televisi itu menceritakan sosok pria yang memiliki keberanian, 
pengabdian, dan siap berkorban. Iklan M-150 ini berdurasi 120 detik, tanpa ada dialog 
antara endoser/model artisnya dan di iringi lagu “Hero” oleh Mariah Carey.  Hal ini 
memicu ketertarikan peneliti untuk melihat persepsi khalayak PT. Henry Teknik Mandiri 
sebagai responden yang dijadikan sampel didalam penelitian ini.

Peneliti menggunakan teori stimulus, organisme, respons yang berkaitan dengan 
konsep persepsi yang dikemukakan oleh Jalaluddin Rakhmat dimana persepsi ialah 
proses memberi makna pada stimuli inderawi (sensory stimuli). Persepsi khalayak PT. 
Henry Teknik Mandiri akan dilihat dari 3 tahapan yaitu Perhatian (Atensi), Penafsiran 
(Interpretasi), dan Pengetahuan (Kognisi).

Penelitian ini adalah tipe penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif.
Untuk pengumpulan data peneliti menggunakan  metode survey yaitu dengan cara 
mengambil sampel dari suatu populasi dan menggunakan kuisioner sebagai alat 
pengumpulan datanya dan menggunakan rancangan sampling probability sampling. 
Kuisiner dibagikan kepada 60 responden khalayak PT. Henry Teknik Mandiri.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa responden cenderung 
memberikan respon positif atas iklan M-150 versi “Hero”. Responden menilai iklan M-
150 versi “Hero” adalah iklan yang menyentuh hati pemirsanya lewat tema ceritanya  
mengenai pengorbanan, pengabdian dan kasih sayang seorang anak terhadap ibunya.
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