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Iklan promo Bukopin Fundiscount menggunakan strategi visual unik untuk
sebuah segmen menengah kebawah. Penelitian bertujuan untuk mengetahui
bagaimana strategi kreatif dilakukan terhadap iklan promo Bukopin Fundiscount
agar sesuai dengan tujuan iklan. Data yang digunakan berupa data primer dan
sekunder. Sedangkan fokus penelitiannya pada bagaimana pesan iklan itu
dilakukan.

Penulis menggunakan pendekatan kualitatif bersifat deskriptif. Metode
penelitiannya studi kasus karena berkenaan dengan how dan why. Penulis
menggunakan teory Sandra Morierty yang menyatakan bahwa strategi kreatif
merupakan strategi pesan iklan berdasarkan farget audience, objective dan
positioning. Fokusnya pada pesan itu sendiri, apa yang ingin disampaikan dan
bagaimana cara menyampaikannya .

Dalam penelitian, penulis mengetahui konsep strategi kreatif yang digunakan
terhadap iklan Bukopin Fundiscount adalah creative that sell. Artinya, iklan
disajikan hard sell, namun dikemas menarik/kreatif yang menjual dengan
menggunakan daya tarik kombinasi rasional dan emosional. Agar visual menarik
maka tulisan Fundiscount up to 50% dilakukan dengan art directing yang cantik.
Umumnya mendisplay makanan siap saji yang menggoda kelezatannya, namun
ini justru mengunakan cara yang beda, sayur-mayur mentah dan buah-buahan
disusun menjadi angka 50%, tulisan Fundiscount warna-warni yang mengesankan
sebuah kesenangan.

Karena segmennya menengah kebawah, maka penulis menyarankan agar tetap
menggunakan makanan yang menggambarkan kelezatan, mengingat biasanya
segmen tersebut jarang makan di restoran mahal, dengan menonjolkan visual

kelezatan maka diharapkan konsumen melakukan buying.
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