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"Keep your thoughts positive because your thoughts become your words. 

Keep your words positive because your words become your behavior. 

Keep your behavior positive because your behavior becomes your habits. 

Keep your habits positive because your habits become your values. 

Keep your values positive because your values become your destiny."  
— Mahatma Gandhi 

 

 

"Live as if you were to die tomorrow. Learn as if you were to live forever."  
— Mahatma Gandhi 
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