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KATA PENGANTAR

Alhamdulillaahirobbil’ aalamin.

Segal apujidansyukurpenulispanjatkankehadirat Allah SWT Yang Maha Indah
atassegal arahmat, karuniasertahidayah-Nya,
sehinggapenulisberhasilmenyel esai kantugasakhir yang berjudul
“PersepsiKhalayakTerhadaplklan  Attack Plus Softener 3 in 1 di
Televisi”denganbaik.  Artipentingnyatugasakhirinidalamkonteksi lmukomunikasi
paling tidakmemberikaninformasi yang
cukupdandapatmembukawawasanpembacamengenai persepsi khal ayakkhususnyaib
u-iburumahtanggakel urahanLarangan Indah terhadapiklan Attack Plus Softener 3
inldi televis.

Mengingathanya Allah SWT-lah Yang M ahaSempurna,
penulismenyadari bahwapenuli santugasakhirinimasi hjauhdari sempurna.Untukitupe
nulismengharapkan saran, kritikdanmasukan demi
perbai kanpemikirandanpenyusunan yang lebihbaiklagi.

Tugasakhirinidibuatsebagai sal ahsatupersyaratandalammenyel esaikan
program strata-1,
sertadapatmenj adi kanpengal amanataubekal bagi penuli suntukmenghadapi duni aker;j
ananti.

Tersel esai kannyapenuli santugasakhiriniti dakterl epasdari bantuanberbagai pi

hak yang banyakmemberikansumbangan yang

https://lib.mercubuana.ac.id



sangatberartibaikmorilmaupunmateril.Untuk itu dengan segala ketulusan hati,
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Semua dosen Universitas Mercu Buana Fakultas [Imu Komunikasi
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kasih atas bimbingannya dan penggjarannya selamaini.
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9. Kepadamereka yang telahhadirdantel ahpergidal amperjalananhidupku,
kuucapkanterimakasih...
Semoga Allah SWT melimpahkanrahmatdanhi dayah-
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