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Kemajuan teknologi yang terus berkembang tentunya juga akan membawa sebuah
perkembangan bagi tatanan kehidupan di masyarakat, dan semakin beragam pula kebutuhan-
kebutuhan yang diperlukan bagi masyarakat, dan bermacam cara pun digunakan untuk
memenuhi kebutuhan masyarakat tersebut. Sehingga bermunculanlah bermacam-macam produk
guna memenuhi kebutuhan hidup. Agar memperlancar proses pengenalan produk, maka
dilakukanlah sebuah cara untuk memberikan informasi mengenai sebuah produk atau yang
disebut juga dengan beriklan.

Saat ini iklan merupakan bagian yang tak terpisahkan dari masyarakat. Sehingga banyak
iklan yang mencoba mengadopsi permasalahan-permasalahan yang terjadi di masyarakat,
sehingga dengan pengadopsian tersebut terbentuklah sebuah daya tarik dari iklan. Namun secara
tidak langsung daya tarik iklan dapat membentuk sebuah mitos dimasyarakat. Mitos disini
bukanlah sebuah kepercayaan yang berbau mistis, namun lebih kepada kepercayaan yang
ditanam oleh pengiklan, yang merujuk pada pandangan Roland Barthes. Sebagaimana dalam
pandangan Roland Barthes mitos merupakan kepercayaan-kepercayaan yang tertanam dalam
pikiran masyarakat yang mempunyai sifat ketidakbenaran yang signifikan. Mitos pada umumnya
memberikan gambaran yang salah atas sebuah fenomena.

Pada penelitian ini yang berjudul Mitologi Moralitas Pada Iklan M-150 versi “hero”
Analisis Semiotika Roland Barthes, yang menggunakan sisi moralitas sebagai daya tarik iklan.
Memberikan gambaran bentuk nilai moral seperti kejujuran, keberanian, ketaatan, kedisplinan,
dan penghormatan. Sajian iklan yang dihadirkan, tidak memperlihatkan adanya hubungan antara
pesan-pesan yang disampaikan dengan produk yang ditawarkan.

Melalui analisis dengan menggunakan teori dua tatanan pertandaan dari Roland Barthes
peneliti melihat mitos mengenai produk minuman yang menjadi landasan terbentuknya sikap
moralitas yang baik. Namun secara tersamarkan mitos ini membawa ideologi kapitalisme.
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Sebagaimana dalam pandangan Roland Barthes mitos merupakan kepercayaan-kepercayaan yang
tertanam dalam pikiran masyarakat yang mempunyai sifat ketidakbenaran yang signifikan. Mitos
pada umumnya memberikan gambaran yang salah atas sebuah fenomena.
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besarnya kepada semua pihak yang telah terlibat:
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2. lbu Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si.,, selaku Ketua Bidang Studi Marketing
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Terima kasih telah memberikan perhatian, dukungan dan membantu dalam terlaksananya
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