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Afektif Tayangan Hot Hits Ten Di Cahaya TV Banten Terhadap Remaja ” 
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menyelesaikan skripsi bagi mahasiswa/I fakultas ilmu komunikasi jurusan 
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Dalam penyusunan outline ini, penulis mengucapkan terimakasih dan 

menyampaikan penghargaan sebesar-besarnnya kepada berbagai pihak yang telah 
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1. Kepada Dr. Andi Cory, M.SI selaku pembimbing skripsi, terima kasih 

untuk perhatian dan dukungannya kepada penulis. 

2. Orang tua saya yang tak pernah berhenti memberi dukungan,Baik moril 

maupun materil, serta doa dan cintanya yang luar biasa kepada penulis. 

3. Dosen – dosen broadcasting yang telah membantu penulis dalam 
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Claudia mustika wungu, Dede Tarmiji, Dewi Permani  dan anak – anak 
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5. Dan semua pihak yang tidak tersebutkan namannya satu persatu.  

Penulis menyadari bahwa penulisan outline skripsi ini masih jauh dari 
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pihak sangat diharapkan. 

 Tidak lupa harapan penulis semoga outline skripsi ini dapat bermanfaat 
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Akhirnya penulis ingin mengucapkan terima kasih atas semua bimbingan, 

dan dorongan serta kemurahan hati dari semua pihak, semoga mendapatkan 
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