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STRATEGI PROGRAM SINETRON “PUTRI 
YANG DITUKAR” DI RCTI DALAM 
MEMPERTAHANKAN RATING DAN SHARE
(Periode Mei 2011)



Latar Belakang Masalah

Persaingan media massa menuntut masing-masing pihak 
stasiun televisi kreatif dalam menyuguhkan berbagai 
program tayangannya.
Rating dan share digunakan sebagai tolok ukur 
keberhasilan suatu program sehingga setiap program 
yang ditayangkan sebagian besar tujuannya adalah untuk 
mendapatkan rating dan share tertinggi.
Sinetron Putri Yang Ditukar merupakan program 
unggulan RCTI. Keberhasilannya dibuktikan dengan 
perolehan rating 9,8% dan share 35,4% pada Januari 
2011.



Perolehan rating dan share tersebut sekaligus 
menjadikan sinetron ini menjadi top program di seluruh 
stasiun televisi.
Bukti lain yaitu sinetron PYD ini terpilih sebagai 
program drama terfavorit pada ajang Panasonic Gobel 
Award 2011 pada bulan Februari. 2 pemainnya; Nikita 
Willy dan Attalarik Syach juga dinobatkan sebagai artis 
terbaik.
Sebuah program sukses berkat strategi program yang 
digunakan RCTI agar dapat mencapai sasaran 
audiennya. Penjadwalan yang tepat sangat membantu 
sinetron PYD dalam menghadapi kompetitor.



TVR & Share PYD



Berdasarkan alasan tersebut maka ditentukan judul 
penelitian ini : Strategi Program Sinetron “Putri 
Yang Ditukar” dalam Mempertahankan Rating
dan Share (periode Mei 2011)
Selain menyangkut data terbaru, periode Mei 2011 
dipilih juga karena pada periode ini sinetron PYD 
walaupun mengalami penurunan yaitu rating 5,3% dan 
share 19,5% tetapi sinetron ini tetap mengungguli para 
kompetitornya.



STRATEGI

Strategi adalah usaha sebuah stasiun televisi terhadap 
program acaranya untuk mencapai tujuan yang telah 
ditetapkan melalui fungsi manajemen.
Fungsi manajemen, meliputi:

1) Perencanaan (Planning)
2) Pengorganisasian (Organizing)
3) Penggerakkan (Actuating)
4) Pengawasan (Controlling)



METODOLOGI

Sifat Penelitian deskriptf dengan pendekatan 
kualitatif.
Metode yang digunakan adalah studi kasus melalui 
wawancara mendalam (indepth interview).
Data primer didapat melalui wawancara mendalam 
sedangkan data sekunder melalui observasi, 
dokumentasi dan studi kepustakaan.
Narasumber yang digunakan adalah Departement 
Programming RCTI; acquisition, planning&scheduling, 
PR&D, serta analyst series.



Definisi konsep : Fokus penelitian :

Strategi program : cara 
untuk menghasilkan 
program yang bernilai jual.

Sinetron : drama dengan 
episode panjang.

Rating : persentase jumlah 
pemirsa terhadap populasi 
seluruh pemirsa tv.

Share : persentase jumlah 
pemirsa terhadap seluruh 
pemirsa tv yg menonton 
pada waktu tertentu.

Planning : proses akuisisi, 
penjadwalan program dan 
promo.

Organizing : pihak-pihak 
yang terlibat.

Actuating : proses 
penayangan.

Controlling : evaluasi 
performa.



Teknik analisis data

Teknik analisis data 
menggunakan model Miles 
& Huberman melalui : data 
reduction, data display, dan 
conclusion drawing.
Keabsahan data 
menggunakan teknik 
tringulasi teknik.
Data akan dianalisa dengan 
mendeskripsikan dalam 
kata-kata.



Hasil Penelitian

Strategi 
Program 
Sinetron 

Putri Yang 
Ditukar
(Periode 
Mei 2011)

Planning: akuisisi, 
penjadwalan, promo. 
Strategi : head to head, day 
parting,stripping, stacking, 
crossprogramming.

Organizing: penanggung jawab 
departemen programming

Actuating: proses penayangan 
PYD. Strategi : bridging, 
hotswitching.

Controlling: Evaluasi performa 
PYD. Strategi : menjaga jalan 
cerita selalu berkembang.

Memperta
hankan 

Rating dan 
Share



Kesimpulan & Saran

Strategi yang digunakan dapat dikatakan berhasil, 
karena sinetron Putri Yang Ditukar masih menungguli 
program pesaingnya. Penurunan rating dan share
dinilai wajar melihat kompetitor yang selalu 
memperbaiki performa programnya.

Saran : sebaiknya perlu diadakan promo spesial seperti 
jumpa fans untuk merebut perhatian pemirsanya.



Terima Kasih!
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