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ABSTRAKSI

Penelitian ini dilatar belakangi oleh munculnya berbagai macam iklan
telekomunikasi. Salah satu contohnya adalah iklan AXIS versi “Teman Hemat”,
yang mana alur ceritanya cukup unik dan menarik. Berdasarkan hal tersebut,
tujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana pengetahuan khalayak terhadap
iklan AXIS versi “Teman Hemat”. Berdasarkan hal tersebut maka tujuan
penelitian ini adalah untuk mengetahui tingkat pengetahuan khalayak terhadap
iklan provider operator layanan telekomunikasi seluler AXIS versi “Teman
Hemat” pada media televisi.

Teori yang digunakan adalah teori yang dikemukakan oleh Harold D.
Lasswel yang dikenal dengan formula Lasswel dan teori yang dikemukakan oleh
Everet M. Rogers. Kedua teori ini digunakan untuk mengukur dan mengetahui
sejauhmana brand awareness dari iklan tersebut di mata khalayak.

Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah deskriftif
dengan menggunakan metode survey, teknik sampling yang digunakan teknik
sampling random sederhana dengan melakukan penyebaran kuesioner, sampel
yang diambil sebanyak 98 responden dengan mengambil rumus taro yamane dari
total populasi sebanyak 6248 orang.

Hasil penelitian yang diperoleh menunjukkan bahwa iklan provider kartu
seluler AXIS versi “Teman Hemat” pada media televisi dapat dikatakan cukup
berhasil dalam hal ini, karena tingginya pengetahuan khalayak terhadap iklan
tersebut.
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