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KATA PENGANTAR

Segala puji syukur kehadirat ALLAH SWT yang sebesar-besarnya segala 

atas rahmat dan karunia-Nya, sehingga peneliti berhasil menyelesaikan penulisan 
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INDOPOS DALAM MENINGKATKAN OPALH PENJUALAN ( periode 

2010 ).sebagai salah satu syarat untuk mendapatkan gelar sarjana Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana, Jakarta Jurusan Marketing 

Communication & Advertising.
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dari kesempurnaan, karena peneliti juga masih dalam tahap belajar. Terlepas dari 

hal itu, akhirnya peneliti dapat melewati masa-masa sulit melawan kemalasan 

yang selalu menjadi kendala dalam menyelesaikan skripsi ini merupakan sebuah 

titik temu untuk selangkah menapak jalur kehidupan masa depan yang lebih 

cerah dengan yang dicita-citakan peneliti

Untuk mendapatkan semua prose situ, proses pengerjaannya tidak 

terlepas dari dukungan dan bantuan dari berbagai pihak yang turut membantu 

hingga skripsi ini dapat terselesaikan, baik dari segi material maupun spiritual. 

Untuk itu dalam kesempatan ini peneliti ingin menyampaikan rasa terimakasih 

yang sebesar-besarnya dan dari hati yang terdalam kepada semua pihak yang 
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