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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, puji syukur selalu kita panjatkan kepada ALLAH SWT,
atas segala kuasa dan rahmatnya, dengan seizinnyalah penulis dapat
melaksanakan dan menyelesaikan skripsi yang dilakukan. Shalawat serta salam
kita sampaikan kepada Nabi Muhammad SAW beserta keluarga, sahabat dan para
pengikutnya yang selalu setia mengikuti jalannya.

Pada penulisan skripsi ini peneliti membahas tentang pengetahuan
khalayak terhadap iklan handphone modem smart dimana subjek penelitiannya
adalah masyarakat RW 09 Petukangan Utara, dengan kesimpulan dari hasil yang
didapat sebanyak 95,5% responden mengetahui elemen dari iklan dan dengan
hasil dari terpaan iklannya juga menunjukan tingkatan yang tinggi, dari hasil yang
didapat responden sebagian besar memilih adegan/cerita dari iklan yang menurut
mereka menarik, dengan kata lain iklan dapat memberikan efek yang dapat
membuat orang yang melihatnya memiliki kesadaran dan pengetahuan terhadap

suatu produk.

Penyusunan skripsi ini dilakukan dalam rangka memenuhi prasyarat
kelulusan strata satu (S1) Universitas Mercu Buana, Fakultas llmu Komunikasi

jurusan Marketing communication & Advertising.

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya baik yang
secara langsung maupun tidak langsung yang telah membantu sehingga dapat
terselesaikannya penulisan skripsi yang penulis lakukan pada kesempatan ini

penulis mengucapkan terimakasih kepada:

1. lbu Tri Diah Cahyowati sebagai dosen pembimbing yang selalu membantu

dengan sabar dan selalu dibuat repot terima kasih atas perhatiannya.

2. Kedua orang tua saya yang selalu memberikan perhatian dan dukungan juga
doanya yang tak pernah putus, kesabaran kalian atas penantian kelulusan
penulis, kata-kata dan tulisan tidak akan pernah cukup untuk menggambarkan
ketulusan kalian.
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Kakak-ku Sukmono beserta istri dan keponakan-ku Keyko, semoga menjadi
anak yang soleha dan dapat menjadi kebanggaan kedua orang tua

. Pak Syam serta seluruh staff bagian tata usaha fikom yang telah banyak

membantu dalam urusan administratif akademik.

. Para Dosen fikom jurusan Marcomm Advertising yang telah memberikan
waktunya untuk memberikan ilmunya dan mengajar mahasiswa dan penulis
khususnya.

. Teman-teman Satu Angkatan MarComm B, 04, AzMunie (makasih banyak
cing), Anwar, Lana, Enkkoh, Muhar, Lucky, Adi, Randi, llung n Gendy, and
Ladies, juga anak-anak MarComm A, 04.

Dan seluruh pihak yang tidak bisa disebutkan satu persatu yang telah memberi

perhatian dan bantuannya.
Universitas Mercu Buana sebagai fasilitas penyedia pendidikan.

Penulis menyadari sepenuhnya dalam penulisan ini hasilnya masih sangat

jauh dari sempurna, karena itu penulis menerima saran dan kritik membangun

untuk diperoleh hasil yang lebih baik dan penulis berharap tulisan ini dapat

bermanfaat bagi semua pihak.

Terima Kasih

Jakarta, Agustus 2011

Penulis
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