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 KATA PENGANTAR  

 

 

      Segala puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT, yang telah 

memberikan segala limpahan nikmat kekuatan, kesabaran, ketabahan dan keikhlasan 

kepada penulis, sehingga penulis mampu menyelesaikan penelitian dan penulisan 

skripsi ini.  

      Penelitian dan penulisan skripsi ini merupakan bagian dari perjuangan yang 

harus dilalui untuk dapat mencapai gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Bidang Studi 

Broadcasting Universitas Mercu Buana.   

      Selama melakukan penelitian dan penulisan skripsi yang berjudul “  Strategi 

Produksi Program Metro Highlights Di Metro TV”  ini penulis mendapatkan banyak 

sekali pelajaran untuk memperluas wacana berpikir yang penulis yakini nantinya 

akan dapat berguna di masa yang akan datang.  

  Skiripsi ini meneliti tentang strategi produksi program Metro Highlights 

periode bulan Juni 2011.  

 Dalam penyusunan skripsi ini, penulis menyadari sepenuhnya bahwa 

selesainya skripsi ini tidak terlepas dari dukungan, semangat serta bimbingan dari 

berbagai pihak, baik moril maupun materil oleh karnanya, penulis ingin 

menyampaikan ucapan terima kasih antara lain kepada : 
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1. Ibu Dra. Tri Diah Cahyowati, M.Si. selaku Dosen Pembimbing, terima kasih 

untuk bimbingan skripsi yang sangat berguna bagi penulis. 

2. Ibu dan Ayah tercinta serta kakak-kakaku yang tak pernah berhenti memberi 

dukungan kepada penulis dan seluruh keluarga besar. 

3. Semua Dosen Fakultas Ilmu Komunikasi khususnya Jurusan Broadcasting, terima 

kasih atas bimbingan dan pengajarannya, ilmu kalian sangat bermanfaat bagi 

penulis. 

4. Pihak Metro TV yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk 

melakukan penelitian dan memberikan bimbingan dan arahan yang belum pernah 

penulis ketahui (Mas Kabul sebagai senior produser Metro Highlights, Mas 

Widiatmoko sebagai editor, Mba Zelda Savitri sebagai presenter). 

5. Teman-teman di Broadcasting. 

6. Semua pihak yang tidak disebutkan namanya satu persatu. 

 Penulisan skripsi atau penelitian ini disusun dengan sebaik-baiknya, namun 

bilamana ada kekurangan di dalam penyusunan skripsi ini atau masih jauh dari 

sempurna oleh karena itu saran dan kritik yang sifatnya membangun dari semua pihak 

sangat diharapkan. Tidak lupa harapan penulis semoga skripsi atau penelitian dapat 

bermanfaat bagi pembaca serta dapat menambah ilmu pengetahuan bagi penulis 

sendiri. 



 Akhirnya penulis ingin mengucapkan terima kasih atas semua bimbingan, dan 

dorongan serta kemurahan hati dari semua pihak, semoga mendapatkan anugerah dari 

Allah SWT. 

Jakarta, Juli 2011 

 

Firdaus Kresna Putra
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