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ABSTRAKSI 

  Skripsi ini berjudul “Makna Inpirasional Dalam Tayangan Mario Teguh 
Golden Ways” episode From Kuper to Super.  Penelitian  ini  bertujuan,  pertama  
mengungkap struktur kalimat, menjelaskan makna yang terkandung atas aspek- 
aspek simbolik yang terdapat dalam struktur teks.  
  Melalui bantuan teori Ferdinand de Saussure, dapat diketahui secara detail 
struktur yang membangun sebuah tanda dalam teks kalimat maupun dalam teks 
hasil olahan dari kalimat maupun tanda. Pemanfaatan tanda sebagai sebuah 
signifikasi terhadap semiotika, berakar pada pemikiran mengenai pengunaan 
bahasa sebagai sebuah sistem dan struktur tanpa mengabaikan penggunaan tanda 
secara konkret oleh individu-individu dalam konteks sosial. 
  Dalam tayangan Mario Teguh Golden Ways episode From Kuper to 
Super, banyak ditemukan berbagai penggunaan baik tanda, teks, kata, maupun 
terangkum dalam untaian kalimat yang dikemas sedemikian rupa secara apik, 
yang menghasilkan makna yang mencerminkan sebuah inspirasi positif terhadap 
cara pandang hidup maupun cara bersosialisasi dengan sesame. 
  Karena dalam keseharian kita menemukan berbagai kendala yang terjadi, 
baik berupa kemalasan, kebosanan, ketidaktauan, yang kesemuanya itu berujung 
pada ketidakharmonisan terhadap hubungan baik dengan Tuhan umumnya, 
maupun dalam hidup bermasyarakat pada khususnya. Berbagai pemikiranpun 
tertuang pada tayangan Mario Teguh Golden Ways episode From Kuper to Super 
tersebut, dimana banyak sekali hal positif yang dapat kita cerna didalamnya. 
Berbagai hal positif tersebut kemudian mampu menginspirsi kita, dalam 
bertingkahlaku anggun dikehidupan sosial.  
  Hasil dari penelitian ini menemukan bahwa makna yang terkandung pada 
tiap teks yang ada dalam tayangan Mario Teguh Golden Ways epiode From Kuper 
to Super, menunjukkan   bagaimana   realita   yang   ada   dalam kehidupan, coba 
dimaknai secara positif dan termotivasi yang dikemas dengan sangat baik oleh 
Mario Teguh. Serta terdapat pula ideologi dari Mario Teguh yang ingin 
memberikan sudut pandang yang baru, pencerahan dan cara berfikir yang kreatif 
buat pemirsa. Nilai inspirasional inilah yang akan digali dan dimunculkan dalam 
analisa ini dengan menggunakan pendekatan analisis kualitatif. Diharapkan 
mampu menjadi salah satu dari sekian banyak hal yang memotivasi serta 
menginspirasi kita menjadi lebih Super. 
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