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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb.

Alhamdulillah Hirobil’ Alamin, penulis panjatkan kepada Allah
S.W.T serta utusannya Nabi Besar Muhammad S.A.W yang atas berkat ,
rahmat dan hidayahnya, akhirnya penulis mampu menyusun laporan ini,
dengan tema Strategi produksi Program Reality Show “Minta Tolong” di
rumah Dreamlight World Media.

Guna melengkapi syarat kelulusan, materi yang dibahas dalam laporan ini
disesuaikan engan teori — teori yang sudah didapatkan penulis selama
mengikuti perkuliahan praktek yang dijalanani selama melakukan penelitian
strategi produksi program reality show ‘“Minta Tolong” dirumah
Dreamlight World Media, penuli berharap insyaallah penelitian ini dapat
menjadi pelajaran yang sangat berguna bagi mahasiswa broadcasting
khususnya dan pembaca pada umumnya, serta memperoleh ilmu dari

strategi produksi program reality show.

Akhirnya, penulis menucapkan terimakasih yang sebesar — besarnya kepada
seluruh pihak yang telah memberikan dukungannya dari awal sampai

selesainya laporan penelitian ini, baik secara materil dan moril, yaitu :

1. Untuk ummi dan abah yang sudah membesarkan saya penuh dengan
perjuangan dan cinta bersama extra sabar dalam menghadapi tingkah

laku saya, denan tangan yang hangat.

2. Terimakasih juga buat Bpk. Dicky Andika,S.S0s.M.Si sebagai dosen
pembeimbing yang selalu membantu saya untuk membuat skripsi hingga

penelitian skripsi dari Bab I sampai dengan Bab .5 bisa selesai.



3. Bapak Afdal Makkuraga Putra.S.Sos.M.Si dan Ibu feni
Fasta,Se.M.Si yang membantu jalannya sidang skripsi sebagai
penguji ahli dan ketua sidang

4. Terimakasih kepada Bpk. Landung Y. Saptoto, Bpk Daniel
Jefferso, Bpk. Dani dan Kawan — kawan kru lapangan yang
membantu saya dalam riset lapangan.

5. Terimakasih pada Tata Usaha Mercu Buana

6. Untuk mbak nunu terimakasih sudah membantu memperkenankan saya

kepada tim Dreamlight World Media.

7. Untuk Mbak Dewi, terimakasih atas informasi keterangan tentang PH

Minta Tolong di Semarang —Unggaran.

Jakarta, 29 Juli 2011

Umniyati
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